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EDITORIAL

FEROVE TENDROVANIE

.ouzzmes, .\ PRODUKCII? ZABUDNITE!

ak, a mame tu dalsiu asociaciu, ktora zac¢ina hovorit
o tendrovani. Reklamni producenti si povedali, Ze nik
za nich nevyriesiich vlastné problémy, iba oni. A trosku
ich k tomu dotlacili aj Cesi. Od januéra totiz zacne
u nasich zapadnych susedov platit memorandum, ktoré ma za
ciel nastavit podmienky obstaravania reklamnych produkcii.
A kedZe ¢eské produkcie aj reziséri funguju aj u nas a naopak,
Slovaci aj v Cesku, tak je nacase zacat sa zaoberat aj sloven-
skym trhom.
Ako v rozhovore hovori historicky prvy prezident novej
Asociacie reklamnych producentov Michal Hlavacka, problé-
mov a nezrovnalosti, ktorymi sa treba zaoberat, je viac ako
dost. Tym najvacsim je ¢as, ktory dostavaju na vypracova-
nie tendrového zadania, takzvaného treatmentu rezZiséra.
Ide o konkrétne uchopenie, pohlad na reklamny spot, jeho

vizudlne spracovanie, obsadenie, lokacie. Zadanie do tendra
vraj bezne dostavaju v ¢ase PPP (v piatok poobede o piatej)

a vtedy zacina plynut $tvor- ¢i patdnovy termin na odovzdanie
prace. Samozrejme, pocitaju sa don vikendové dni. Sialené?
Vraj bezna prax.

V $pecializovanej prilohe Stratégii Produkcia 2024 sa venuje-
me okrem reklamy aj filmom, televizii a okrajovo aj eventom.
Chceme priniest nové pohlady a nazory aktérov na tuto
oblast. Dufam, Ze sa nam to aspon trosku podari.
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ROZHOVOR
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12 najvacsich
produkcnych spolocnosti
na Slovensku sa dohodlo,
Ze musia spolupracovat.
A tak si zalozili Asociaciu
reklamnych producentov.
O coim ide? Aké st ich
hlavné ciele? Hovorili sme
s prvym prezidentom
Asociacie a majitelom
produkcnej firmy Protos
Productions Michalom
Hlavackom.

KTO JE TO REKLAMNY PRODUCENT? CO MA
TENTO CLOVEK ALEBO TATO AGENTURA NA
STAROSTI?

Reklamni producenti maju na starosti au-
diovizualne stvarnenie reklamnych spotov.
Reklamné agentury prichddzaju s ndpadom,
ideou, so zakladnym scendrom, ktory je viac
¢i menej prepracovany. Ako to vo finale vy-
zerda na pohyblivych obrazkoch, je uz v nadej
rézii, je to nasa praca.

AKY JE VZTAH MEDZI REKLAMNOU AGENTUROU,
KREATIVNYM RIADITELOM KUNKRETNEJ
KAMPANE A ZADAVATELOM, KTORY TO CELE
PLAT{?

Je to velmi dynamické a meni sa to. Kedysi
fungovala priama hierarchia - klient, reklam-
na agentura a produkcia. Teraz s moznosti
réznorodé. Velakrat nas obstaravajd priamo
klienti, kde maju ich reklamné agentury
odporucacie slovo alebo poradny hlas, ale
vSetko obstarava klient. Tym sa stavame
partnermi rovno klientov a ich procuremen-
tov. Pri samotnej praci, ked uz redlne tocime,
je nasim partnerom reklamna agentura a jej
kreativny riaditel.

SKUSME VYSVETLIT LOGIKU, KTORA ZA TYM
STOJI. POVIEM PRIKLAD, PRECO

SI'JARO VIGH AKO KREATIVNY RIADITEL
MUW SAATCHI & SAATCHI NEMOZE PRI

SPOTE PRE SLOVAK TELEKOM SAM POVEDAT,
SKTOROU PRUDUKCN[]U AGENTUROU ALEBO
KONKRETNYM REZISEROM CHCE ROBIT?

To si Jaro, samozrejme, mdze povedat, a aj si
to velakrat povie. Reklamna agentura urcite
hovori do toho, aké produkéné spolocnosti,
aki reziséri su prizvani do tendra. Samotny
proces uz realizuje klient, ktory méze mat

aj iné ciele. Napriklad, neschvali kreativnej
agenture vzdy toho najdrahsieho, najlep-
Sieho reziséra, s ktorym by chcela pracovat,
alebo najdrahsie produkéné rieenie. Casto
sa stava, Ze marketingové oddelenia klientov
maju ind predstavu o reziséroch ako kreativ-
na agentura.

CHCETE MI POVEDAT, ZE KLIENT MA VACSI
PREHLAD 0 TOM, KTO JE VHODNY REZISER

NA KONKRETNU TEMU AKO JARO ViGH, JURAJ
KOVAC ALEBO MARTIN WOSKA?

Nemusi to byt nutne o va¢Som prehlade.

V priebehu tendra sa piSe treatment reziséra.
Je to vlastne jeho predstava o tom, ako chce
spracovat to zakladné dielo. Ked'si to pre-
¢itaju klienti, ludia na marketingoch byvaja
hlavne u velkych obstaravatelov velmi skise-
ni, tak sa im moze zapacit nieco iné. Ale mate
pravdu, Ze vaésinou sutazi rovnaka vahova
kategoria rezisérov. Niekedy by som chcel byt
pri diskusiach, ked'sa Jaro alebo Juro Kovac
bavia s klientmi o tom, ktory treatment je



,’ Ak mame

dostatok casu,
dokazeme veci
pripravit lepsie,
krajsie a vo findle
to moOZe byt aj
lacnejsie.

lepsi, alebo ktory rezisér by to lepsie stvarnil.
Ale Zialbohu tam nie som (smiech).

AKY PODIEL MA PODL A VAS PRODUKCNA
AGENTURA NA TOM, AKO BUDE KONKRETNY
SPOT VYZERAT?

Myslim si, ze zasadny. Nechcem sa dotknut
kolegov a kamaratov z reklamnych agentdr,
ale velakrat dostaneme ako zadanie textovu
A4 s par referenciami, so Styrmi obrazkami

a s youtubovymi linkami. Samozrejme, napad
jeich. No reziséri do spotu prinasaju, ako to
bude stvarnené, kde sa to bude odohravat,
aka bude kamera, hudba, strih. Stava sa, ze
Uplne prekopu ideu spotu, s ktorou pride
reklamna agentura.

JE V/ICH MOCI DOSTAT IDEU VYSSIE ALEBO,
NAOPAK, 0 UROVEN NIZSIE?

Absolutne. Ak rezisér rozmysla filmovo,

tak zasahuje do scenara. Vie povysit dielo
kamerovym alebo vizudlnym spracovanim,
obsadenim, miestom nakrucania. Vysledkom
je velakrat nieco Uplne iné, ako si agentura na
zaciatku predstavovala.

PREDPOKLADAM, ZE SA TO CELE ZACINA AJ
KONCI PRI VYSKE BUDGETU...

Nie nevyhnutne. Ale, samozrejme, ¢im je
vys$si budget, tym mate vacsie moznosti. Je
tam vsak este jeden rozhodujuci faktor, a to
je cas, ktory mame na produkciu. Ak mame
dostatok ¢asu, dokazeme veci pripravit
lepsie, krajsie a vo finale to méze byt aj
lacnejsie. Ak mame pripravit spot za dva-tri
tyzdne, treba vyskautovat a pripravit vSetky
moznosti, tak je to ovela drahsie a pracujeme
s mensim po¢tom moznosti, ako ked mame
Sest tyzdnov.

ESTE PRED ROZHOVOROM STE MI POVEDAL,
ZE STANDARDNE T0 VYZERA AKO PPP.

CO ZNAMENA TATO SKRATKA?

(smiech) Je to to, ¢o nds pri obstaravani naj-
viac trapi. PPP je naSa vtipna skratka, ktora
znamena piatok poobede o piatej. Toto je
obvykly ¢as, ked dostavame zadania. Klient

MICHAL HLAVACKA
PREZIDENT ASOCIACIE
REKLAMNYCH PRODUCENTOV

to vtedy finalne schvali a account posiela
do produkcii. My dostavame zakladny brief,
scenar a sme dopytovani, aby sme vaésinou
do Styroch - piatich dni pripravili ponuku.
Tender prebieha medzi viacerymi produk-
ciami. Malokto asi vie, Ze na Slovensku sa
tendruje mozno 80 - 90 percent reklamnych
spotov. To, Ze urobime pre klienta dobry
spot, eSte neznamena, ze dostaneme aj dal-
Siu zakazku. TakZe vlastne sme permanentne
v sutazi.

CIZE NEFUNGUJE TO TAK, ZE DLHODOBY
KONCEPT MA NA STAROSTI JEDNA PRODUKCNA
SPOLOCNOST, JEDEN REZISER?

Takto to funguje vo velmi malo pripadoch.
Obcas sa stane, Ze jeden rezisér natoci dva-tri
spoty po sebe. Napriklad, pocitali sme, ze

pri THIS IS LOCCO a Kauflande, co je jeden
zvobec najvacsich zadavatelov, sa vystrieda-
lo v poslednom ¢ase asi 25 reZisérov.

KOLKQ PRODUKCNYCH AGENTUR

BYVA STANDARDNE V TENDRI?
Jetoréznorodé. Ti lepsi klienti pozyva-

ju do tendra tri produkéné agentdry, ale

nie zriedka sa dostavame az k ¢islu 5 ¢i 6.
Pripadne byva pocet tajny, takze vlastne
vobec nemame informaécie, kolko produkcii
je vsutazi. Pri etablovanych klientoch alebo
agenturach, ktoré maja chut robit to férovo,
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ROZHOVOR

alebo profesionalne, to vieme. Velakrat su to
produkcie, s ktorymi sitazime pravidelne pre
konkrétneho klienta. Niektori to, zialbohu,
nezverejnuju alebo volaju viaceré produkcie.

CIZE JE MOZNE, ZE KLIENT MA ZADEFINOVANE
TRI PRODUKCIE, KTORYCH PRACA SA MU PACI
AMEDZI NIMI VYSUTAZI KONKRETNY SPOT?
Ano, rozumiete tomu spravne. Kazda produk-
cia musi ponuknut reZiséra. Idealne je, ked
jedna produkcia ponuka jedného reZiséra,
ked'sa nevyzaduju viaceri. Nasou pracou je
vypracovat treatment reZiséra, ktory je klU-
¢ovym dokumentom. Treba si pod tym pred-
stavit 40-, 50-, 60-stranovy dokument plny
pohyblivych obrazkov, referencii na to, ako
budu herci hrat, ako bud vyzerat lokacie,
ako bude fungovat kamera. Velakrat robime
moodové vided, ¢o znamena, ze reklama je
ako keby predstrihana, aby si klient vedel
predstavit, ako to bude celé spolu fungovat,
su tam referencie na hudbu. Je to jeden
komplexny dokument, ktory da reklamke

a klientovi komplexnu predstavu o tom, ¢o
rezisér urobi.

DOSTAVATE NATO 4-5DNI?

Ano, va&sinou aj s vikendom, &o je naozaj
velky problém. Kazdy, kto uz robil taku-

to prezentaciu, tak vie, Ze to nie je Uplne
jednoduché. Najskor si zabezpecime reziséra
a potom zaciname s obvolavanim dalsich
ludi. Funguje to tak, ze musime kontrahovat
grafikov, ludi, ktori zalamuju layouty z celej
Eurdpy alebo z celého sveta.

NAOZAJ KLIENT ALEBO REKLAMKA
PREDP[]KLADAJU IE AK V PIATOK POOBEDE
ZADAJU VELKE TENDROVE ZADANIE, TAK
PRAVE V TEJ CHVILI SA OBJAVIA REZISERI,
KTORI NEMAJU CO ROBIT?

Je to problém, a preto my producenti chceme
o tom hovorit. Naozaj to nie je udrzatelny
sp6sob. Kazdy chce toho najlepsieho rezi-
séra, ale ti najlepsi stale nieco robia, nie¢o
tocia. Vypracovanie treatmentu trva dlhé
hodiny pre reZiséra a predstavuje obrovské
naklady pre nas ako produkciu. Vsetkych ludi
treba zaplatit. Idealne by bolo, keby sme na
to mali sedem pracovnych dni, a aj to by bolo
velmirychle.

DOSTAVATE SKICOVNE?

Nedostavame alebo mozno raz za rok pri
vaésich tendroch. Ked robime 4 - 5 tendrov
mesacne, a vacsinu z nich nevyhrame, tak su
to naozaj obrovské naklady.

VEDELI BY STE VYCISLIT,

KOLKO REALNE STOJI TENDER?

Bude to len odhad, pretoze reziséri za to
nedostavaju zaplatené a rovnako ne-
vieme ani ohodnotit svoj ¢as. Samotné
vypracovanie treatmentu vychadza na

tisic - dvetisic eur. Predpokladdm, ze sa
blizime k sume 4- az 5 tisic.

TENDRUJE SA PODLA VAS PRILIS VELA ALEBO
ZBYTOCNE?

Asi niekedy ano, ale paméatam si ¢asy, ked
sa netendrovalo vobec, o tieZ nebolo
dobré. Fungovalo to tak, ze jeden klient bol
zamknuty s jednou produkciou na pat - desat
rokov, a tym vlastne trh nebol taky pestry,
ako je dnes. Takze asi by som dnes nepove-
dal, Ze sa tendruje prilis vela, skor sa podme
bavit o tom, ako by mali tendre vyzerat, ako
by to mohlo byt férové a udrzatelné aj do
budicnosti.

,’ To, Ze urobime
pre klienta
dobry spot, esSte
neznamena,
7e dostaneme
aj dalsiu
zakazku. Takze
vlastne sme
permanentne
v sutazi.

VZDY, KED SA VYPISE TENDER, TAK SA

AJ VYBERIE PRODUKCNA SPOLOCNOST?
Najhorsi pripad, ktory sa moze stat, a obcas
sa naozaj stava, je, Ze sa ani netodi a cela pra-
caide do kosa. Nedeje sa to pravidelne, ale
parkrat za rok sa to stane. Stava sa tiez, ze sa
tendruju skripty, ktoré agentlra eSte nema
schvélené s klientom, a potom sa netocia
alebo sa tocinieCo iné. Teraz sme sa parkrat
stretli s tym, Ze agentury idi do tendra a uz
vyzadujui mat aj produkciu a rezisérsky
treatment, o je naozaj dalsi zbytoc¢ny naklad
pre nasu stranu.

AKTUALNE STE SA ROZHODLI, ZE BUDETE
0TEJTO TEME H[]VURIT VIAC, AZALOZILI STE
SI ASOCIACIU REKLAMNYCH PRODUCENTOV.

S AKYMI CIELMI PRICHADZATE?

Spojilo sa 12 slovenskych produkénych
spolocnosti, ktoré obsluhujd vacsinu trhu,
vacsinu najvacsich klientov. Férovy tender,
ktory riesia reklamné a dalsie agentury, sa
tyka primarne ich, nie ich dodavatelov, a my
sme sa rozhodli, Ze teraz asi prisiel ¢as, aby
sme sa do toho zapojili. Nase podmienky
st velmi podobné, plus nas k tomu vedie

aj pohyb v Eurdpe. Nie je to iba otazka
Slovenska. Zacalo sa to pred dvomi rokmi

v Nemecku, kde rezisérov trapili priblizne
podobné problémy ako nas a zacali sa doma-
hat dodrziavania nejakych podmienok, aby
mobhli svoju pracu vykonavat lepsie. Dohodli
sa s najvacsimi zadavatelmi na pravidlach
vratane skicovného. ESte dolezitejsi je pre
nas vyvoj v Ceskej republike, pretoZe nase
trhy st prepojené, kde to zac¢ina fungovat od
1. januara buduceho roku.

AKE PODMIENKY SI CESI VYBOJOVALI?

Vzniklo memorandum, za ktorym stoji
vacsina reklamnych rezisérov a reklamnych
producentov, je ich mozno aj 99 percent.
Stanovili si pravidla spravneho tendrova-
nia. Idealny pocet ponuk su tri produkcné
spoloc¢nosti s tromi rezisérmi, d¢astnici nie
sU tajni a takisto nie sU tajné budgety. Naozaj
ich potrebujeme poznat, aby klient dostal
féroviu ponuku.

POTREBUJETE OBCAS VESTECKU GULU?

Ano, a je to velmi neefektivny pristup pre
vsetky strany. Nedokazem odhadnut, ¢i
klient chce investovat do produkcie 50- ale-
bo 100 tisic eur, to sme naozaj na Grovni
vestenia. Plus, ani klient si nedokaze ponuky
vyhodnotit, pretoze neobsahuju rovnaké
parametre. Chceme otvorit ¢asy na vypraco-
vanie ponuk, ¢eski kolegovia si stanovili pat
pracovnych dni ako minimum, naozaj sa tam
nerataju vikendy ani noci. Potrebujeme dis-
kutovat aj o skicovnom a cancelation fee, ked
sa produkcia neuskutoéni. Ceski kolegovia
zavadzaju skicovné, ktoré by malo Ciastocne
pokryvat naklady rezisérov a produkcii na
tendrovanie. Nie je to konkrétna suma, je to
nieco, o ¢om sa da rozpravat podla toho, aké
je zadanie zlozité. Niekedy tendrujete jed-
noduchy spot, niekedy ide o medzinarodny
spot, ktory si vyzaduje komplexnejSiu pracu.

KREATIVNE AGENTURY UPUZORNUJU PRI
FEROVOM TENDRI, ZE SKIC[]VNE NEZABEZPECI
AUTOMATICKY JEHO FEROVOST.

Ur¢ite. Pre nas je velmi délezity hlavne ¢as na
pripravu. Niekedy je aZ absurdné, Ze agentura
pracuje s klientom mesiace na vypracova-

ni konceptu, potom to dalsie tyzdne maju
prieskumné agentury a ked pride k realizacii,
tak na fiu zostava najmenej ¢asu. Ato je
klicovy moment pre to, ako spot vyzera.
Stretavame sa s tym, Ze niektori klienti si to
uvedomuju a dokazu to naplanovat. Vedia, ze
viano¢na kampan naozaj pride a Ze Vianoce
budu 24. decembra. A preto zacinaju kampan
riesit v lete. No ini to robia az v oktobri.

HOVORITE, ZE V SUSEDNOM CESKU SA NIECO
POSUNULO, TYKA SATO TERAZ AUTOMATICKY
AJ NASHO TRHU?

Ano, Zdruzenie ¢eskych rezisérov zahfnia aj
rezisérov pracujucich na Slovensku. Uz histo-
ricky je dané, ze na Slovensku tocia vaésinu



,’ RezZiséri do spotu
prinasaju, ako to
bude stvarnené,
kde sa to bude
odohravat, aka
bude kamera,
hudba, strih.
Stava sa, zZe uplne
prekopt ideu
spotu, s ktorou
pride reklamna
agentura.

prac Ceski reziséri, ale zahfia to aj sloven-

skych rezisérov, ktori tocia v Cesku, ktorych

je tiez niekolko. Plus to zahfna ¢eské pro-
dukéné spolocnosti, ktoré ¢asto tendruji na

Slovensku. Nase trhy su prepojené a rezZiséri

sa o tom s nami zacinajl rozpravat a budd to

od nas zrejme vyzadovat. Po¢kame si, ako to

bude fungovat v Cesku, no iniciativa je naozaj
masivna a pokryva vacsinu trhu.

CO SA REALNE UDIALO V NEMECKU?

Pribudlo ,single bidov“, to znamena, Ze
agentury a klienti to riesia tak, ze oslovia
potencialne produkcie a potencialnych rezi-
sérov, maju s nimi nie¢o ako keby neformalny
chemistry call, kde sa len porozpravaju, ako
vidia konkrétnu tému, bez potreby nieco vy-
pracovat. Nasledne si vyberu uz len jedného
reziséra a jednu produkciu, ktora vypracuje
ponuku.

V COM SU PODLA VAS SLOVACI, SLOVENSKI
REKLAMNI TVORCOVIA, REMESELNICI REKLAMY
DOBRI A CO IM CHYBA?

Typicka slovenska vlastnost je schopnost
improvizacie. UZ to pre Stratégie hovorili Juro
Kovac a Martin Woska, Zze mensie budgety
alebo horsie podmienky ich ved( k tomu, aby
efektivnejSie a kreativnejsie pracovali. A to
isté plati aj pre reklamnu produkciu. Za men-
Si ¢as alebo s menSimi budgetmi dokdzeme
vykuzlit rovnako kvalitné veci. Neviem, ¢i je
to dobra vlastnost, ale vieme to.

NO ALE MARTIN A JURAJ ZAROVEN
POZNAMENALI, ZE NIZKE BUDGETY NAS
LIMITUJU \ TOM, ABY SME DOKAZALI UROBIT
T0 NAJVYSSIU KVALITU, KTORU OCENIA AJ
MEDZINARODNE FESTIVALY. NAPRIKLAD AJ
TERAZ NA ZLATOM KLINCI NEDOSTAL ZIADEN
TELEVIZNY SPOT ZLATO, LEBO NAKONIEC TIE
BUDGETY PREDSA LEN STAVAJU ISTE HRANICE.

To je, samozrejme, pravda. Vyborny priklad
je aktualne medzinarodny spot pre vianocny
Telekom, ktory realizovala slovenska agen-
tura, €o je absolutny Uspech. Tam vidite, Ze
budget bol nastaveny Uplne inde, ako keby sa
to robilo len pre Slovensko. Agentdra zacala
na tom robit velmi skoro, ¢o aj vidiet na
vysledku. Ten ¢as je naozaj klucovy.

AKO JE TO VQ VASOM SEGMENTE S TALENTMI?
MATE POCIT, ZE MLADI LUDIA CHCU TVORIT
REKLAMU?

Je to velmi individualne podla réznych
profesii. Je pravda, Ze dnes mame nekonecné
moznosti. Ked som zac¢inal, tak na Slovensku
sa tocila iba reklama, nerobili sa filmy,
televizie. Dnes idu televizie na plné obratky,
uz aj na Slovensku sa tocia perfektné filmy,
pripadne sa tu tocia aj americké filmy. Co sa
tyka kameramanov, tak mame naozaj vela
talentov, ktoré mézeme vyvazat, a $pickovi
slovenski kameramani tocia po celej Eurdpe.
S rezisérmi je to tro$ku slabsie, presadit sa

v reklame je ovela narocnejsie, je to nestaly
dZob areziséri ndm odchadzaju do televizii.
Najvacsim problémom st obsluzné profesie,
privitali by sme, keby ich bolo ovela viac
alebo by prisli nové mladé partie. Mozno nam
v tom pomdzu americké filmy, ktoré tu zacali
produkovat. MoZno z nich vzniknu nejaké
nové skupiny ludi, ktori za¢nu pracovat aj
vreklame.

KTORE PROFESIE SU NATOM NAJHORSIE?
Najvacsim problém je filmova stavba, pretoze
kontinuita stavania dekoracii Uplne vymizla
areklamy sa vobec nestavaju v ateliéroch. Ak
to musime realizovat, tak to robime v Cesku.
Vo vypravnych zlozkach je rozdiel obrovsky.
Nedavno sme realizovali viano¢nt kampan

s ¢eskym architektom, ktory ma na svojom
konte x americkych produkcii, vietky sa
realizovali v Prahe a bolo to na Specialnych
efektoch vidiet.

MOZU POMOCT VASEJ PRACI AJ STREAMING

A NARUKY STREAMINGUVYCH SP[]LOCNOSTI
KTORE TU CHCU, MOZNO BUDU CHCIET ROBIT?
Ak sa toho bude robit na Slovensku vela, tak
nam to urcite pomdze. Otazka viak je, ¢i my
uz v reklame budeme ochotni alebo schopni
tych ludi zaplatit. Kedysi bola reklamna
produkcia platend najlepsie zo vietkych
segmentov trhu, dnes nas dokazu preplatit
televizie alebo filmy.

KTORA REKLAMA SA VAM V POSLEDNGOM
OBDOBI NA SLOVENSKU PACILA NAJVIAC?
Tento rok bol naozaj velmi pestry. Po dlhom
¢ase som mal velmi dobry pocit z toho, Ze tu
vzniklo vela zaujimavych a peknych veci. Mne
sa dlhodobo paci, ¢o robi Slovenska sporitel-
fna. Pacia sa mi kauflandové veci, mam dobry
pocit z réznorodosti slovenskej reklamy.
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ANKETA

UDALOSTI, KTORE V ROKU 2024
OVPLYVNILI BIZNIS

Ako hodnotite rok 2024 v produkcii?
Ktoré momenty ho najviac ovplyvnili - Ci uz pozitivne alebo negativne?

DOMINIK SZOMBATH
PRODUCER
VRIZZLY FILMS

Tento rok vnimam velmi pozitivne v ramci technologického
a kreativneho rozvoja, ¢i uz sa rozpravame o rozmachu
v$adepritomnej Al, ktord je pre nas velkou pomocou, alebo
o moznostiach, ktoré st ochotni klienti a agentury otvarat.
Produkény biznis je o ludoch a vzdy bude, pokial budeme
mat rozviazané ruky pri tvorbe projektov, ktoré si vybe-
rame, nemozeme sa vo firme na biznis pozerat ¢ierno-bielo
a hodnotit, ¢o je pozitivne a negativne - ,Its a creative
bussines“ a netreba za nim hladat negativa, treba vyrabat
pekné veci, na ktoré ste hrdi.

’, Zaujem zo zahranicia
o kvalitnych lokalnych
tvorcov a produkcie
sa mierne zvysuje,
pretoze predovsetkym
streamovacie
platformy sa zaujimaju
o rozmanitost obsahu
a zaroven mozu
tvorcom ponuknut
viac divakov pre svoje
diela.

JOZEF LIPA
CEO, MANAGING PARTNER
EALLIN NOMAD

Statne stimuly, resp. filmarske ,,vratky“ vo vyske 33 %:
Slovenska republika zatial nastastie pokracuje v ponuke
filmovych stimulov pre zahrani¢né produkcie, ¢im spolu s
atraktivnymi slovenskymi lokaciami zvysuje pocet zahra-
ni¢nych audiovizualnych diel nakricanych na Slovensku.
To ma, samozrejme, pozitivny vplyv na rozvoj lokalneho
filmového priemyslu, kedZe prinasa financie, pracovné
prileZitosti a m6ze pomoct rozvoju slovenskej filmovej
infrastruktury. Nemenej ddlezité je aj to, ze sa slovenski
tvorcovia mézu uchadzat aj o financie z koprodukénych
grantovych schém na eurdépskej trovni.

Medzinarodna spolupraca a festivaly:

Slovenské filmy a koprodukcie sa Coraz ¢astejSie objavuju aj
na prestiznych filmovych festivaloch ako Berlinale, Cannes,
Benatky ¢i Karlove Vary, ¢im prinasajud filmovej produkcii na
Slovensku medzinarodnu pozornost a vytvaraju nové prile-
zitosti na koprodukciu aj s va¢simi zahrani¢nymi filmovymi
produkciami. Zaujem zo zahranicia o kvalitnych lokalnych
tvorcov a produkcie sa podla méjho nazoru v ostatnom
obdobi mierne zvysuje, pretoze predovsetkym streamova-
cie platformy sa zaujimaji o rozmanitost obsahu a zaroven
mozu tvorcom ponuknut viac divakov pre svoje diela.

Negativne faktory:

Osobne pocitujem, Ze rok 2024 v oblasti filmovej produkcie
na Slovensku je kombinaciou mierne pozitivnych trendov,
ako napriklad medzinarodné koprodukcie, filmovy turiz-
mus ¢i technologicky pokrok, ale zaroven je nevyhnutné
postavit sa tvarou k vyzvam, ako napriklad v podstate
momentalne nefungujicemu audiovizualnemu fondu, eko-
nomickej neistote a inflacii, geopolitickému napétiu alebo
konkurencii na globalnom trhu. Vzhladom na spomenuté
bude klti¢ové, ako sa slovenska filmova komunita dokaze
prispdsobit novym podmienkam a aké inovativne rieenia
najde na preklenutie tychto vyziev.
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MAREK VYSOPAL
KONATEL A OBCHODNY RIADITEL
MYMEDIA

Z negativ by som jednoznacne spomenul celkové zvySenie
cien. Ciuz 3lo o naklady na produkty, ale aj naklady na pra-
covnu silu. Tym narastala aj cena finalnej produkcie, ¢o pri
viacro¢nych kontraktoch malo negativy vplyv na agentury.
Pozitivne produkény biznis ovplyvnilo skokové zdokonale-
nie Al - umelej inteligencie, ktorad umoziuje jednak iny po-
hlad na vec, napr. v dizajne, ako aj kompenzovat zvysenie
cien produkcie efektivitou niektorych procesov.

MAREK WILHALM
PRODUCENT

ZUZANA MARUSCAKOVA
PRODUCTION MANAGER
KIMONO PROBUCTION

Produkény biznis najviac ovplyvriuje rast umelej inteli-
gencie a jej vplyv na jednotlivé zlozky produkéného cyklu.
Tento vplyv ma pozitivne, ale aj negativne dosah. Zatial
vnimame hlavne tie pozitivne vplyvy. Al ndstroje nam
pomahaju pri zrychlovani produkénych procesov, napriklad
pri Uprave vizuélov alebo zvuku. Negativne aspekty sa
mozu v budicnosti objavit mozno v ramci autorskych prav
alebo sprisnenia regulacie pouzivania Al. Produkény biznis
mierne ovplyvnili aj zahrani¢né filmové produkcie, ktoré

sa realizovali na Slovensku. Odhliadnuc od pozitiv, ako st
prilezitosti a naberanie skdsenosti pre slovenskych dodava-
telov, to spésobovalo mierne vypadky ich dostupnosti pri
natacaniach domacich projektov.

ANDREA MLYNKOVA
EXECUTIVE PRODUCER
PROTOS PRODUCTIONS

Rok 2024 by sme definovali slovom pestrost. My v Protose
sme tento rok pracovali pre vela ré6znorodych klientov

a agentdr s roznymi rezisérmi na mnohych typovo odlisnych
produkciach. Zaciatkom roka sme korculovali s hokejis-
tami, potom nahanali futbalistov ¢i olympionikov a varili

s popularnymi kucharmi. Stred roka priniesol logisticky
komplikované nakrdcania a Vianoce naroc¢nejsie postpro-
dukEné spoty a aj pracu s novymi technolégiami. Nechali
sme zamrznUt celé mesto alebo vytvorili shaolinsky chram
v Bratislave. Bolo to naozaj pestré. Pozitivom teda je, Ze
reklama na Slovensku nestagnuje, nepracuje s rovnakou
Sablénou a je stale pestra a originalna. Negativne vnimame
stale pomaly rozvoj infrastruktury niektorych filmovych
zloZiek na trhu.

ANDREJ SOLAR, CEO/EP
ENDRIUS

Tendre st pre mia v tomto ohlade udalostou tak pozitiv-
nou, ako aj negativnou. Proces tendrovania s agentirami
je na dobrej ceste. AvSak sposob tendrovania na strane
klienta si podla méjho nazoru vyzaduje vacsiu pozornost
avzajomnu komunikaciu. Za vSetko spomeniem nie Uplne
potrebné mnozstvo vyZzadovanych treatmentov, dispro-
porciu o¢akavaného vysledku so stanovenym budgetom
avneposlednom rade sa stretdvame s velmi malou
¢asovou alokaciou na pripravu treatmentov. Ako pozitiv-
ne v tomto ohlade vnimam vznik Asociacie reklamnych
producentov (ARP), ktorej endrius je zakladajdcim ¢lenom
spolu s ostatnymi poprednymi producentmi. V asociacii sa
chceme venovat prave dialégu a nastaveniu transparentnej
spoluprace.

LUKAS KoCIS
CLIENT SERVICE DIRECTOR
LEOPARD PRODUCTION

Za pozitivny prinos povazujem implementaciu umelej
inteligencie, najméa generativnych modelov, ktoré pro-
dukénym spolo¢nostiam umoznuju efektivnejsie planovat,
upravovat a vytvarat obsah. Al dnes vyznamne obohacuje
postprodukciu, napriklad v oblasti vizualnych efektov, a au-
tomatizaciou roznych procesov pomaha zvysit produktivitu
a znizovat naklady. Na druhej strane, negativne vnimam
pokracujuci rast inflacie, ktory ovplyvriuje produkény prie-
mysel uz druhy rok za sebou. ZvySené naklady na prenajom
techniky, energie a materialov tlacia na zvySenie rozpo¢-
tov, Co klienti ¢asto odmietaju akceptovat, a tak musime
bojovat so znizovanim rozpoctov. Hoci zmienené vyhody

Al prindsaju produkcii znaéné prinosy, objavuju sa aj obavy
spojené s etickymi otazkami, ako st ochrana osobnych
Gdajov, mozné zneuf?itie Al a jej dosah na zamestnanost.
Diskusia o reguldcii a etickych aspektoch méze zdsadne
ovplyvnit spdsob, akym sa tato technoldgia bude v produk-
cii vyuzivat.

www.strategie.sk |
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SLOVENSKY TRH JE SPECIFICKY

Co ho charakterizuje? Aké st jeho prednosti a nedostatky?

10

ANDREJ SOLAR
CEO/EP
ENDRIUS

Sem-tam pocldvam nazor, ze Slovensko je vyhoreté,

Ze ni¢ dobré sa tu nerobi. Ja si to Uprimne nemyslim.

V brandzi mame mnozstvo Sikovnych ludi a robime
krasne veci. To, ¢o vnimam ako minus, je budget cutting
s pretrvavajucim ocakavanim excelentného vysled-

ku. A eSte, samozrejme, ,véera by sme potrebovali
treatment®. Z tohto moze pramenit ta skepsa. Kreativci
vymyslia krdsne veci, ale nezostane budget na ich exe-
kuciu. Sme pracanti, vSak to nejako vymyslime... Len sa
tak zamyslam, ako by mohli na konci vyzerat projekty,
ak by sme mali adekvatne podmienky? Radost tvorit.

” Kreativci vymyslia
krasne veci, ale
nezostane budget
na ich exekuciu.
Sme pracanti,
vSak to nejako
vymyslime... Len
sa tak zamyslam,
ako by mohli na
konci vyzerat
projekty, ak by sme
mali adekvatne
podmienky?

MAREK WILHALM
PRODUCENT

ZUZANA MARUSCAKOVA
PRODUCTION MANAGER
KIMONO PRODUCTION

Tvorba na slovenskom trhu ma svoje vyhody aj nevy-
hody. Medzi vyhody jednoznacne patri lokacia. Okrem
mora mame na Slovensku krasne prirodné scenérie,
histdriu, ale aj moderné ¢asti miest. Vdaka tomu sa
naklady na potrebu natacania v zahranici znizuju a za-
roven vieme nalakat zahrani¢nych klientov na moznu
spolupracu so slovenskymi produkénymi firmami. Co sa
tyka negativ, slovensky trh je maly, o znamena nizsie
rozpocty na domace projekty. To obmedzuje napriklad
moznosti pre nové projekty alebo inovacie. Takisto sa
na mensom trhu pri vy$Som pocte produkcii zvysuje

aj konkurencieschopnost, ¢o ovplyvnuje cenotvorbu
rozpoctov, ktoré zohravaju hlavnu rolu privybere

kvalifikovanych dodavatelov.

ANDREA MLYNKOVA
{ EXECUTIVE PRODUCER
i PROTOS PRODUCTIONS

Malost a malost:) Vyhodou malého trhu je moznost bu-
dovat si intenzivnejsie a dlhodobejsie vztahy s klientmi
a agentirami, moznost flexibilnejsie reagovat na ich
Specifické potreby. Nevyhodou malého trhu je mensi
rozpocet projektov a celkovo menej prileZitosti.

DOMINIK SZOMBATH
PRODUCER
VRIZZLY FILMS

Ako zéastupca produkcie, ktora vytvara skdr menej pro-
jektov, ale o to viac kvalitnych, si nedovolim hodnotit
teritoriadlny stav trhu. Tuto ulohu prenechdm kolegom
okolo.



ANKETA

LUKAS KoCIS
CLIENT SERVICE DIRECTOR
LEOPARD PRODUCTION

Slovensko ponuka pestru Skalu prostredi - od histo-
rickych miest az po nadherné prirodné scenérie, ¢o
predstavuje velkd vyhodu pre natacanie reklam, filmov
Ci televiznych serialov. Tato rozmanitost umozniuje pro-
dukénym timom najst autentické miesta bez vysokych
nakladov na cestovanie. Zaroven som presvedceny,

Ze slovenski tvorcovia a produkéné spolo¢nosti maju
vysoku troveri odbornosti a kreativity. Stidia a pro-
duk¢né timy sa Casto podielaju na medzinarodnych
projektoch, ¢o zvysuje ich kredit a schopnost realizovat
zlozité a kvalitné projekty. Nevyhoda slovenského trhu
je vysoka konkurencia na obmedzenom trhu. Maly

trh vedie k vyraznej konkurencii medzi produkénymi
spolo¢nostami, reklamnymi agenttrami a kreativnymi
profesionalmi. Tento tlak ¢asto znizuje ceny sluzieb,

¢o sav konecnom désledku moéze odrazit na kvalite
vystupov.

’, Slovenski tvorcovia
a produkcné
spolo¢nosti maju
vysoku Uroven
odbornosti
a kreativity. Studid
a produkcéné timy
sa casto podielaju
na medzinarodnych
projektoch, ¢o
zvysuje ich kredit
a schopnost
realizovat zlozite
a kvalitné projekty.

MAREK VYSOPAL
KONATEL A OBCHODNY RIADITEL
MYMEDIA

Nevyhoda trhu je jeho ,rozloha“ a potencial. Teda to, ze
slovensky trh je maly a hlavne pre medzinarodné firmy
samostatne Uplne nezaujimavy. Zaroven je na nasom
trhu relativne velka konkurencia v oblasti agentur, ktoré
su tlacené do nizsich cien, zaroven v3ak z druhej strany
tla¢ené do vyssich nakladov ¢i uz v dodavatelskom
retazci, respektive v personalnej oblasti. Vdaka skutoc-
nosti, Ze Slovensko ako také nie je samostatne zauji-
mavé pre medzinarodné spolo¢nosti, vo velkej vacsine
pripadov maju klienti centralu v Cesku. Co je v pripade,
ak riesi slovensky trh agentdra z CR, dost nevyhodou
pre klienta, kedZe trhy su si sice pribuzné a podobné, ale
urcite nie rovnaké. Nevyhoda je zaroven aj vyhodou a to,
7e prepojenie na CR, tak dodavatelsky, ako aj klientsky,
je relativne jednoduché, vzdialenost je zanedbatelna,
dostupnost je bezproblémova a neexistuju skoro Ziadne
jazykové bariéry.

JOZEF LIPA
CED, MANAGING PARTNER
EALLIN NOMAD

Vyhody:

« Finan¢na podpora zo strany eurépskych fondov a fil-
marske stimuly zo strany Statu

«+ Atraktivne lokacie

« Medzinarodna spolupraca a koprodukcie

Nevyhody:

« Prilis maly domaci trh, obmedzeny pocet divakov
a nizka kupnasila

« Relativne vysoka zavislost od medzinarodnych kopro-
dukcii a exportu

« Ekonomicka neistota, inflacia a nizka investi¢na
aktivita v odvetvi

+ Nedostatocny pocet kvalitnych odbornikov

« Do velkej miery obmedzena az nedostato¢na infras-
truktdra a zazemie pre narocné produkcie (filmové
stadia, postprodukcia)

« Konkurencny tlak z vacsich trhov, predovsetkym
Ceska republika, Madarsko a Polsko

www.strategie.sk |
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TOP TRENDY BUDUCNOSTI

Co bude podla vas najdélezitejsie pre vyvoj produkénej brandze v dalsich rokoch?

12

ANDREJ SOLAR
CEQ/EP
ENDRILS

Najskér si treba zadefinovat pravidla a spravat sa podla
nich. Asociacia reklamnych producentov vznika prave na
to. Tam by som zacal. Potom sa mézeme posundt vpred.
TeSim sa, ako ndm nové technoldgie/pristupy otvoria
moznosti, ako robit nasu pracu krajsie a efektivnejsie.

ANDREA MLYNKOVA
EXECUTIVE PRODUCER
PROTOS PRODUCTIONS

Mnozstvo zadavatelov, ktori produkuju reklamné spoty

lokalne a neadaptuju iba globalne kampane. Len privacsom

mnoZstve produkcie sa rozvija komplexna filmarska infras-

truktura, ktora je schopna konkurencie. Reklamnu produkciu

Caka stiboj o najlepsie talenty a dodavatelov s televiznou
a filmovou produkciou, ktorych objem rastie.

JOZEF LIPA
CEO, MANAGING PARTNER
EALLIN NOMAD

Vyvoj odvetvia filmovej produkcie bude v budtcnosti
ovplyvneny viacerymi faktormi, ktoré sa tykaju napri-
klad technologickych inovacii, zmien v preferenciach
divakov, ekonomického vyvoja ¢i globalnych trendov vo
filmovom priemysle. Pre slovensku filmovi produkciu,
ako aj pre Sirsi audiovizualny priemysel, sa bude vyza-
dovat vyssia flexibilita a schopnost prispdsobit sa nielen
novym technologickym vyzvam a prilezitostiam. Mys-
lim, Ze je absoldtne nevyhnutné vytvorenie stabilného

a dlhodobého systému investicii do filmovej infrastruk-
tary a zazemia, kvalitného vzdelavania dalsich generacii
filmovych profesiondlov napriec celym odvetvim v SR,

s ¢im sUvisi tiez schopnost vyuZivat nové technoldgie

na vytvaranie konkurencieschopného a relevantného
obsahu, ktory ma potencial oslovit aj medzinarodné
publikum.

MAREK WILHALM
PRODUCENT

ZUZANA MARUSCAKOVA
PRODUCTION MANAGER
KIMONO PRODUCTION

Jednoznacne vyvoj Al a spolocensko-politicka situacia
vo svete, ktord ovplyviuje rast cien, a tym aj nakladov na
produkciu.

MAREK VYSOPAL
KONATEL A OBCHODNY RIADITEL
MYMEDIA

Kvalitny tim, kreativne napady nielen videach, ale aj v rie-
$eniach a optimalizacii vyroby a vykonov, ako aj mat okolo
seba kvalitnych a spolahlivych dodavatelov. TaktieZ to bude
pestrost ponuky, znalost vyuZitia Al a celkova efektivita na

zachovanie dobrého pomeru ,,cena-vykon“.

Dominik Szombath
PRODUCER
VRIZZLY FILMS

LUKAS KoCIS
CLIENT SERVICE DIRECTOR
LEOPARD PRODUCTION

Vyvoj a technologické pokroky, predovsetkym v oblasti
umelej inteligencie, ktoré otvaraju nové moznosti pre
produkéné procesy. Vdaka tymto technologickym moz-
nostiam sa budu projekty ¢oraz viac stavat globalnymi.
Nemézeme zabudn(t ani na udrzatelnost, ktora bude
¢oraz viac ovplyviiovat nase rozhodnutia. Musime sa
zamerat na minimalizaciu odpadu, zniZovanie uhlikovej
stopy a zodpovedné vyuzivanie prirodnych zdrojov.
Rovnako doélezité budu synergie medzi produkénymi
spolo¢nostami, ktorych fungovanie, verim, podpori

aj novovzniknutd Asociacia reklamnych producentov,
ktorej sme sucastou.
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POCHVALTE KONKURENCIU

Co savasim kolegom, konkurentom v inych agentirach v aktualnom roku
mimoriadne podarilo? Cim vas konkurencia inspiruje?

ANDREJ SOLAR
CEO/EP
ENDRIUS

Toho je vela. Mdme $tastie na Sikovna konkurenciu:). Vdaka nim
sa posuvame v endrius vpred. Paci sa mi Fortuna, Swipe, Kau-
flandy a tohtoro¢ny Telekom je z iného sveta. Dalej som velmi
rad, ze sa v roku 2024 na Slovensku podarilo vyprodukovat vela
krasnych charitativnych projektov. Vnimam, Ze producenti sd
nadalej ochotni pomoct dobrej veci a okrem mnozstva probono
préace este aj dofinancovat takéto projekty z vlastnych zdrojov.
Prosim, vazme si to.

MAREK VYSOPAL
KONATEL A OBCHODNY RIADITEL
MYMEDIA

Rad by som vSeobecne pochvalil konkurenciu, ktord kona
seriozne a dodrziava pravidla hry. Ktord ide do tendrov s tym,

co je redlne. Ideou aj realizaciou, ktorad nezavadza klienta. Za
pochvalu stoji konkurencia, ktora navrhla, vyrobila a zabezpecila
vystiznu a oku lahodiacu zénu pre znacku Radegast. Inpiracia
od konkurencie, tej dobrej, je urcite v oblasti kreativy, kedze radi
vidime pekné prace, ktoré inspiruju.

LUKAS KOCIS
CLIENT SERVICE DIRECTOR
A LEOPARD PRODUCTION

Na Slovensku vznikd mnozstvo vynimocnych projektov, ktoré si
rozhodne zasluzZia pozornost. Mame tu talentovanych profesi-
onalov, ktori by sa nestratili ani v najprestiznejsich svetovych
agenturach. Ak mam vyzdvihnat jeden konkrétny projekt, tento
rok ma najviac oslovila viano¢nd reklama Telekomu, vytvorena
v dielni MUW Satchi & Satchi pod vedenim Jara Vigha. Tento pro-
jekt si ziskal uznanie nielen doma, ale aj na medzinarodnej scé-
ne, a to Uplne pravom. Myslienka vystapit zo socialnych bublin
a zacat sa rozpravat je velmi aktualna a mala by sa viac a viac
komunikovat. Klobuk dole pred kreativnym timom, ale rovnako
obrovska pochvala patri aj produkcii a reZisérovi Alexovi Feilovi
za skvely konecny vysledok. Naozaj vynikajlca praca!

ANDREA MLYNKOVA
EXECUTIVE PRODUCER
| PROTOS PRODUCTIONS

Mrzi nas kazdy prehraty tender, hlavne tie, ktoré nerealizovali
slovenské produkcie. Uz ked sme citali scenare pre Telekom Via-
noce ¢i Swipe, sme si povedali, Ze to by bola radost produkovat,
a prave tieto spoty sa konkurencii aj velmi vydarili.

Dominik Szombath
PRODUCER
VRIZZLY FILMS

Na Slovensku v tomto roku vzniklo pomerne dost super vizualov.
Ak by som hodnotil, ktory je najlepsi, urcite by som na nie¢o
zabudol a niekto by sa na mfa nedajboze nahneval. Budem sa,
samozrejme, urcite tesit, ked ich bude budci rok aspon dvoj-
nasobok, nech brandza rastie kvalitou, nie kvantitou.

MAREK WILHALM
PRODUCENT

ZUZANA MARUSCAKOVA
PRODUCTION MANAGER
KIMONO PRODUCTION

Aktualne wow reklamou je jednoznacne nova viano¢na reklama
pre Telekom. Reklama je od insightu az po samotnu vizualitu
nadherne prepracovana.

JOZEF LIPA
CEO, MANAGING PARTNER
EALLIN NOMAD

Zo vetkych konkurenénych projektov sa mi paci asi najviac

len prednedavnom zverejneny viano¢ny spot pre Telekom

od reziséra Alexa Feila ktory produkovala Armada films z CR.
Viynikajuci tim aj exekucia a krasne posolstvo. Konkurencia nas
predovsetkym inspiruje neustale sa vzdelavat, zlepSovat svoje
sluzby, drzat krok s napredujtcimi novymi technoldgiami, skasat
a testovat nové technologické postupy, ¢i postvat hranice ,moz-
ného*“ v produkcii, ale aj hladat nové prilezitosti a nové trhy.
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ROZHOVOR

Autor: Rastislav Michalko

VZNIK FILMU
JE ZLOZITY MECHANIZMUS
A STALE DOST KREHKY

Je skvelé, Ze na
Slovensku rastie
zanrovost filmov.
Vznikaju komédie,
trilery, historické dramy
Cirozpravky. Prave

tato diverzita Zanrov,
tem a formatov je znak
toho, ze slovenska
audiovizualna tvorba je
vo velmi dobrej kondicii
a rastie kazdym rokom.
Musime si to preto
chranit a zdokonalovat.
Hovorf v rozhovore pre
Stratégie prezidentka
Slovenskej filmovej

a televiznej akadémie
Katarina Krnacova.

14 |

AKO HODNOTITE, PO PRVYCH 10 MESIACOCH,
ROK 2024 Z POZICIE FILMOVEJ PRODUKCIE?
Rok 2024 je dozaista Uspesny rok pre slo-
venské filmy, a to najma ich navstevnostou
v kinach. Filmy, ktoré vznikli bud' v slovenskej
minoritnej koprodukcii, alebo ako majorit-
ne slovenské, sa tesili naozaj velkej oblube

u slovenskych divakov a divacok. Na presné
¢isla z kompletnej Statistiky za tento rok

si e$te budeme musiet chvilu pockat, ale
filmy ako Miki, Jedeme na teambuilding,
Vlny ¢i Vojna policajtov uz teraz nazbierali
dokopy takmer milion divakov a niektoré
znich sa stale drzia v top 20, ¢o znamena,

ze ludia siich stale idu pozriet do kina aj po
12 ¢i 15 tyzdnoch od premiéry. Znamena to,
Ze o slovenské filmy je doma zaujem, i ked
treba jednych dychom povedat, Ze najma

o tie komeréne spracované. Na druhej strane
slovenské filmy zaznamenali Uspech aj na
svetovych festivaloch, napriklad na Berlinale
mal svetovi premiéru koprodukény film
Redakcia, ktory je momentalne v sloven-
skych kinach, a na festivale v Benatkach

mal premiéru film Wishing on a Star Petra
Kerekesa. Treba si pripominat aj takéto
Uspechy, ked sa spomedzi uz nie stoviek, ale
tisicok kazdorocne prihlasenych filmov na
tieto najvyznamnejsie festivaly prebojuju do
finalneho vyberu a sutaze aj nase slovenské
filmy.

NIE JE TO TAK DAVNO, CO SA NA SLOVENSKU
OBJAVILO V KINACH LEN MINIMUM
SLOVENSKYCH FILMOV... TO UZ ZJAVNE
NEPLAT A POCAS CELEHO ROKA UVEDU KINA
KAZDY MESIAC MINIMALNE JEDEN SLUVENSKY
FILM. JETO ZIADANY STAV CI SLOVENSKA
PRODUKCIA ESTE STALE NEDOSIAHLA_

SVOJE LIMITY A SLOVENSKE PRODUKCNE
SPOLUCNUSTI BY D[]KAZALI VYPRODUKUVAT
ROCNE AJ VACST POCET KVALITNYCH FILMOV?
V kinach dnes uz najdete premiéry sloven-
skych filmov takmer kazdy tyzden a niekedy
aj viacerych naraz! Produkéné spolo¢nosti by
ich urcite dokazali vyprodukovat aj viac, no
nie je to otazka schopnosti, ale skor stabil-
nych podmienok na tvorbu a, samozrejme,
financii. Na to, aby vznikol kvalitny film, je
potrebné mat v prvom rade dostato¢nt pod-
poru tychto filmov a predvidatelné podmien-
ky na ich vznik, propagéciu a distribuciu.
Vznik filmu si vyzaduje mnoho zt¢astnenych
nielen ludi, ale aj firiem, inStitdcii, je to dost
zlozity mechanizmus a zaroven stale dost
krehky. A to najma preto, Ze Slovensko je
velmi maly trh a nevieme sa preto spolah-
nut na distribu¢nd navratnost investicii do
filmov. A teda zoslabenie jednej suciastky

v tomto kolobehu znamena oslabenie celého
procesu, v praxi to moze znamenat znize-

ny pocet vyrobenych filmov a tieZ znizenu
kvalitu, a tym aj menej Gspechoy, ¢i uz



komeréného alebo umeleckého charakteru.
Dlhé roky sa na Slovensku tento tzv. audiovi-
zualny ekosystém budoval, a dnes uz vidime
jasné pozitivne vysledky - pocet vyrobenych
filmov kazdy rok rastie, tesia sa Uspechu

¢i uzv domacich kinach, na zahrani¢nych
festivaloch alebo online platformach. A treba
povedat, Ze na Slovensku rastie nielen pocet
vyrobenych filmov, ale hlavne sa rozrasta
zanrovost tychto filmov, vznikaju tu komédie,
trilery, historické dramy ¢i rozpravky. Prave
tato diverzita zanrov, tém a formatov je znak
toho, Ze slovenska audiovizualna tvorba je
vo velmi dobrej kondicii a rastie kazdy rok.
Musime si to preto chranit a zdokonalovat. Aj
preto pevne verim, Ze tento systém podpory
bude udrzany a aj do budicnosti zalozeny
na kritériach kvality, a nie na politickych ¢i
ideologickych preferenciach. Je totiz dolezité
pozerat sa dopredu a neustale hladat cesty,
ako sa kvalitativne zlepSovat a rast.

OPROTI CECHOM SU VSAK SLOVACI )

V' PRODUKCII FILMOV STALE V ZAVESE. MYSLITE
SI, ZE PRIDE CAS, KED CECHOV DOBEHNEME?
Osobne si nemyslim, Ze sme v produkcii az
tak v zavese. Sme krajina s trhom o polovicu
mensim, ako je Cesko. To znamena, Ze aj
rozpocty na podporu filmov mame nizsie a je
tu zéroven ovela menej zdrojov financovania
ako v Cesku, kde je dnes uz vcelku bezné

99 Na konci nasej
prace ostava
vyrobené nieco
trvalé a niekedy
sa podarfi aj nieco
vynimocné, to je
nenahraditelny
pocit.

mat na film skromnych investorov. Je to aj
vdaka spominanému vac¢siemu trhu a vyssej
miere navratnosti takejto investicie. Je teda
pravda, Ze u nasich susedov vyrobia vacsie
mnozstvo filmov ako u nds a tiez dosahuju
ovela vyssie navstevnosti, ale napriklad na
medzinarodnej scéne nase slovenské filmy
dosahuju uspechy rovnaké, mozno este
vacsie nez Ceské.

CESI MAJU DOKONCA V NOVODOBEJSEJ
TELEVIZNEJ HISTORII NA KONTE AJ FILMOVE
OCENENIE OSCAR ZA FILM KOLJA. PRECO SA
SLOVENSKYM SNIMKAM NEDARI, AJ KED SU

KTO JE KATARINA KRNACOVA

Zaciatkom tohto roka sa stala novou
prezidentkou Slovenskej filmovej a tele-
viznej akadémie. Katarina Krnacova je

aj €lenkou Eurépskej filmovej akadé-
mie a v SFTA zastavala od roku 2019
poziciu viceprezidentky. Ako filmova
producentka sa uz roky zasadzuje za
audiovizualnu tvorbu, ktora by bola
nielen kvalitna, ale aj ekologicka, trvalo
udrzatelna a rodovo vyvazena. Ma za
sebou mnozZstvo Uspesnej produkénej
prace, stoji za filmami, ktoré ziskali
mnohé ocenenia. Jej producentskym
debutom bol film Ivety Gréfovej Piata lod
v roku 2017, ktory ziskal cenu Kristalovy
medved na Medzinarodnom filmovom
festivale Berlinale, okrem toho sa stal

aj kandidatom na Oscara za Slovensko

a ziskal tri vyro¢né ocenenia SFTA Slnko
v sieti. Medzi jej dalSie snimky uréené

pre deti a mladez patri film Letni rebeli,
ktory v roku 2020 ziskal Cenu nemeckych
filmovych kritikov za najlepsi detsky film,
a Ako som sa naucila lietat oceneny ako
Najlepsi europsky detsky film na Svéd-
skom festivale BUFF.

KVALITOU POROVNATELNE SO ZAHRANICNYMI
PRODUKCIAMI? DOCKA SA AJ SLOVENSKO
SVOJHO OSCARA AKO V MINULOSTI FILM
OBCHOD NA KORZE?

Film Kolja ziskal Oscara v roku 1997 a toto
ocenenie ziskali v minulosti aj dva ¢eskoslo-
venské filmy - Obchod na korze v roku 1966
a Ostro sledované vlaky v roku 1968. Odvtedy
malo Cesko dva filmy (v r. 2000 a 2003),

ktoré sa dostali do finalnej nominacie, ¢o sa
Slovensku nepodarilo. M6zeme len Spekulo-
vat nad tym, preco to tak je, ale jednoznacna
odpoved na to nie je. Ocenenie Oscar je
masinéria, ktora je v dne$nej dobe uz velmi
previazand s marketingom a propagéciou.
Filmy, ktoré si nominované za jednotlivé
krajiny, potrebuju vela financii na to, aby si
ich ¢lenovia a ¢lenky americkej akadémie
vObec pozreli a ziskali ich hlas. Je to obrovsky
kolos filmovych premietani, ¢lankov, rozho-
vorov, vecCierkov, priamych osloveni a mnoz-
stva inych marketingovych nastrojov, ktoré
vedia v USA velmi dobre vyuZivat a maji na
to najmé dost financii. My v tomto tahame
za velmi kratky koniec, z Audiovizualneho
fondu je sice mozné ziskat podporu na takito
propagaciu, ale je to len maly zlomok oproti
tomu, ¢o do proma investuju iné filmy a iné
krajiny. Filmy, ktoré sa dostanu do finalnej
nominovanej skupiny, st urcite dobré, ale je
za tym aj obrovsky marketing.
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ROZHOVOR

AKO SU NATOM SLOVENSKE PRODUKCNE
SPOLOCNOSTI? ICH SNIMKY CASTO VEDIA, AJ
PRI NizKYCH ROZPOCTOCH, NAVSTEVNOSTOU
V KINACH SEKUNDOVAT ZAHRANICNYM
KASUVYM TRHAKUM SMEGA RUZPUCTAMI
STALE BUJUJU SL[]VENSKE PRODUKCNE
SPOLOCNOSTI PRI PRIPRAVE FILMOV

S BUDGETMI?

Urcite bojuju, a bude to ¢oraz vacsi problém.
Rozpocet pre Audiovizualny fond, ktory je
hlavnym zdrojom financovania slovenskych
filmov, sa nezmenil za poslednych osem
rokov. A vysoka inflacia, ktora zasiahla nas
vsetkych, rapidne zvysila ceny aj pri tvorbe
filmu.Takze producenti dostavaju rovnaké
sumy ako pred 6smimi rokmi, ale dokazu
ztoho vyrobit tak dve tretiny z toho, ¢o
kedysi. Aj preto je pre producentov nevy-
hnutné viaczdrojové financovanie filmov,
ato ¢i uz zdomdcich zdrojov, ako televizie,
mensie fondy, sikromni sponzori, alebo aj zo
zahrani¢nych a paneur6pskych fondov. Trva
to vSak dlhsie, skomplikuje to vyrobu, ale
zasa to otvara dvere kreativnej spolupraci aj
cez hranice Slovenska a film tak dokaze najst
aj nové distribuc¢né teritoria. Je to vSak ¢oraz
narocnejsi proces, lebo konkurencia neustale
rastie aj v zahranici.

,’ Divaci si nasli
mnoho inych
kanalov, ako
pozerat filmy,

a producenti

s distributérmi
musia hladat
nove cesty

a modely, ako sa
k divakom dostat
efektivne

EVIDUJETE, ZE BY SA CORAZ VIAC
PRODUKCNYCH SPOLOCNOSTI UBERALO NA
CESTU TELEVIZNYCH PROJEKTOV ALEBO
FILMOV PRODUCENTI VZDY ZOSTANU
FILMOVYMI PRODUCENTMI?

Existuje viacero produkcii, ktoré sa venu-
ju aj filmovej, aj televiznej tvorbe a je to

tak prirodzené. Aj pri filmoch producenti
casto koprodukuju s televiziami, ¢ize urcité
partnerstva aj spoluprace vznikaji v men-
Som aj tam. Je to trend, ktory v zahranici uz
roky rastie a s prichodom online platforiem
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a takmer nekone¢ného mnozstva obsahu to
poskytuje podmienky na to, aby sa filmova
kvalita s filmovymi profesionalmi preniesla
aj do televiznej tvorby a, naopak, televizia im
moze ponuknut finanéné zazemia a najma
stabilitu a Sirku divackej zakladne.

AJ VAM SA JAV, ZE TELEViZNE PRODUKCIE

SA CORAZ VIAC PRIBLIZUJU TYM FILMOVYM?
VYPRAVNYMI SCENAMI A AJ FINANCNYMI
BUDGETMI?

Ano, je to trend, ktory som uz spomenula.
Takzvané ,production value“ z filmovej tvor-
by sa dostava do televizii ¢i online platforiem.
Avsak na Slovensku, pokial viem, televizne
rozpocty ani zdaleka nerastu tak, ako by sme
chceli alebo potrebovali na to, aby sme nao-
zaj dokazali filmovo todit aj televizne serialy.

UZ SME NACRTLI, ZE VO SVETE FILMOVEJ
PRODUKCIE MAJU SILNY VPLYV AJ
STREAMOVACIE SLUZBY. TELEVIZIE

V MINULOSTI KINAM AZ TAK NEKONKURQVALI,
KEDZE FILMY PRINASALI VO VYRAZNEJSOM
ODSTUPE. NO STREAMOVACIE SPOLOCNOSTI
ICH CASTO PRINASAJU SUCASNE S KINAMI.
BERIETE T0O AKO POZITIVNY TREND ALEBO
PRAVEZE NIE?

Ja to neposudzujem pozitivne ani negativ-
ne, ale ako nieco, ¢o nevyhnutne pricha-
dza s vyvojom a so zmenami v distribucii.
Jednoducho divaci si nasli mnoho inych
kanalov, ako pozerat filmy, a producenti s dis-
tributérmi musia hladat nové cesty a modely,
ako sa k divakom dostat efektivne. Druha
vec je, ze streamovacie spoloc¢nosti sa stali
obrovskym producentom a koproducentom
filmov a teda nie su uz len vysielatelmi.
Vdaka svojej finan¢nej sile si narokuju
tesnejsie premiérové okna, a tym aj menia
distribucny trh.

OKREM TOHO, ZE STE PREZIDENTKOU
SLOVENSKEJ FILMOVEJ A TELEVIZNEJ
AKADEMIE, TAK SAMA STE FILMOVOU
PRODUCENTKOU. CO MATE NATEJTO PRACI
NAJRADSEJ?

To je zaujimava otazka. Asi to, Ze je to praca,
ktora nie je rovnaka, kazdy den je Uplne iny
a kazdy projekt je tplne iny. A to, ze na konci
nasej prace ostava vyrobené nieco trvalé

a niekedy sa podari aj nieco vynimocné, je
nenahraditelny pocit.

NA AKOM PROJEKTE PRACUJETE AKTUALNE?
KedZe priprava a vyroba filmov trva roky,
mame v nasej firme rozrobenych viacero
projektov v réznych Stadiach pripravy, vyroby
Cidistribucie. Tento rok sme na Berlinale
odpremiérovali koprodukény film Redakcia.
ktory sa akurat premieta aj v nasich kinach.

V decembriideme do kin s ¢esko-slovenskym
filmom Nocny pokoj, ktory je psychologickou
dramou o ¢loveku, ktorého vlastny strach

znepoznaného dostane do $piraly para-

noje az sebadestrukcie. Dokoncujeme film
Potopa, ktory je prvym hranym filmom o ru-
sinskej komunite na vychodnom Slovensku.
Odohréva sa v 80. rokoch a dialégy su

z vacsinovej Casti aj hovorené po rusinsky.

V $tadiu strihu sme s dokumentarnym filmom
Ocelova rota, ktory je nakruteny ukrajinskou
rezisérkou, a sleduje osudy troch muzov,
ktori eSte v roku 2015 ako mladi dobrovolnici
odisli branit Ukrajinu a po navrate z frontu si
len tazko hladali mier vo svojom srdci, az kym
v roku 2022 opét nenarukovali do zékopov.
Vo vyvoji a vo vyrobe mame dalsie Styri filmy
avyvijame tiez dve televizne série, vdaka
ktorym by som chcela producentsky vstupit
do televizneho ¢i streamovacieho sveta.

SLOVENSKA FILMOVA A TELEVIZNA AKADEMIE
PRIPRAVUJE KAZDOROCNE AJ FILMOVE
OCENENIA SLNKO V SIETI. IDE O NAROCNU
PRIPRAVU?

SFTA zastreSuje nielen pripravu sldvnostného
vecera, ktory je, samozrejme, viditelny a zna-
my, ale aj cely proces prihlasovania a hlaso-
vania za filmy a televizne projekty. Tento rok
pod mojim vedenim prechadzame na dplne
novy elektronicky systém, ktory si vyzaduje
mnoho adaptovania. Verim v$ak, Ze zmoder-
nizovanie tohto postupu ocenia aj samotné
producentské spolocnosti a aj vdaka nemu
budeme mat znova rekordny pocet prihla-
senych filmovych a televiznych diel, za ktoré
budu méct aj tento rok zahlasovat divaci po
celom Slovensku v ramci Divackej ceny.
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JOZEF LIPA

MANAGING PARTNER/EXECUTIVE PRODUCER

EALLIN NOMAD Slovakia vznikla v roku 2009
ako fullservisova filmova produkcia zamerana
predovsetkym na reklamnu filmovu produk-
ciu, pricom sestersky EALLIN v CR p6sobi uz
od roku 2004. Za vyse 15 rokov sme realizovali
hrané aj animované projekty pre klientov ako
Coca-Cola, Mastercard, Pisner Urquell, Tatra
banka a dalsich. Podarilo sa nam ziskat aj
prestizne medzinarodné i domdce ocenenia,
ako napriklad Bronze Cannes Lion, D & AD,
Silver Clio award, Golden Drum, Zlaty klinec
atd. Pod znackou Nomad films od roku 2012
realizujeme aj filmovu produkciu v CR a sme
zatial jedina produkcia v SR s priamym prepo-
jenim na cesky trh, ¢o nasim klientom prinasa
vyhodnejsie produkéné podmienky.

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

M Film: 10 %
TV: 20 %
B TVC:60%
Iné: production services 10 %
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TREZOR.I0

Obdobie realizacie: 06/2024

Technické zabezpecenie: virtualne stu-
dio, Unreal engine, 3D & 2D animation.

Velkost realiza¢ného timu: 80 0oséb

Typ produkcie: Live action/virtual
studio/animation

Cim bol projekt z hladiska produkcie
vynimocny: Zadanie a vyzva zaroven
bolo natodit desat réznych online videi

a nafotit 80 fotografii za Styri dni na
jednom mieste pre klienta, ktory je
jednym zo svetovych lidrov v produktoch
pre crypto security. V tomto pripade islo
o kombindciu hranej akcie s pouzitim
novej digitélnej technologie vo virtual-
nom Stadiu.

VIZITKA:

EALLIN NOMAD Slovakia, s. r. o.
Adresa: sidlo: Spitalska 57/16, 811 08
Bratislava, Slovenska republika

Nazov spolocnosti: Nomad Films,s. r. 0.
Adresa: sidlo: Kodanska 1441/46,101 00
Praha 10, Ceska republika

Telefon: +421903681881

Web: www.eallin.com

a www.nomadfilms.cz

email: jozef.lipa@eallin.com

a jozef.lipa@nomadfilms.cz

CEO, Managing partner, Producent:
Jozef Lipa

Project Director: Eva Simonovicova
Postproduction Director: Jozef EISik
Clenstvo v profesijnych zdruzeniach:
Asociacia reklamnych producentov

TOP 5 klientov: Tesco, TETA drogerie,
Trezor, Nestlé, Janssen-Cilag

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:
Trezor, 15x15x5 minisalon (1984), Tipos -
Vianoc¢na lotéria, Nestlé - Gold, Hermelin
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endrius

ANDREJ SOLAR
CEO

endrius ma za sebou svoju prvu dekadu.

V prvej ¢asti dekady sme boli zamerani skor na
servisnu produkciu priamo pre korporatnych
klientov (Tatra banka, Volkswagen Slovakia...).
Nasledne sme presli Uspesnou transformaciou
na agenturne zadania. Za tento ¢as vyrastlo

v endrius vela Sikovnych ludi. Prva praca, na
ktort sme $pecialne hrdi a ktord bola rovnako
ocenena v brandzi, bol online spot pre Nadaciu
Pontis v roku 2022. Odvtedy endrius vyprodu-
koval samé pekné veci, napriklad TVCécka pre
Dr. Max, Dobry Anjel a Be Lenka alebo online
kampane pre Nehnutelnosti.sk, Visa a i.

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B TV commercial: 40%
Online: 60%
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BE LENKA

Nasim TOP projektom za rok 2024 je te-
levizny spot pre Be Lenka. Toto zadanie
bolo vo viacerych aspektoch vyzvou.
Be Lenka ndm zverila produkciu svojho
fullsize TV spotu. Klient je pozicionova-
ny za jedného z TOP hracov na trhu

s barefoot obuvou nielen na Slovensku.
Cielom bolo vytvorit zapamatatelny
spot s unikatnou komponovanou
melddiou pre Slovensko a Cesko

v prvej vine.

Bolo délezité poukazat, ze barefoot
presiel svojou evoluciou a dnesny
barefoot v podani Be Lenka je okrem
praktického/zdravotného aspektu aj
Stylovy a moderny. Nemenej dolezité
bolo pre klienta dostat do 20“ formatu
aj maximalny pocet modelov topanok.
Ceredni¢kou na torte bolo okrem skibe-
nia spomenutého aj dodanie spotu

v letnej a zimnej verzii.

Ideu, ktora disruptuje pozornost
divaka hned od tvodu, mali na starosti
v Darwin & the Machines.

VIZITKA:

Adresa: Pod Vtacnikom 3, Bratislava
Telefon: 0908254089

Web: www.endrius.com

Email: hello@endrius.com

CEO/EP:

Andrej Solar

Production manager:

Alica Celler

Clenstvo v profesijnych zdruzeniach:
Asociacia reklamnych producentov (ARP)

Klient: Be Lenka

Obdobie realizacie: Q3/2024
Technické zabezpecenie:

endrius v spolupracis ekran a UPP
Velkost realizacného timu:

45 profesionalov

Typ produkcie: televizna reklama 20¢
Opis projektu: Storyline sa zacina
nestastnymi tlaciacimi sa prstami

v ,klasickych“ topankach. Situaciu nam
vystriedali na druhej strane ,$tastné
prsty s dostatkom priestoru v barefoot
topénke. Prechodom cez evolu¢ny vyvoj
barefootu sme sa dostali do predajne,
kde nase herecky vystriedaju viacero
modelov. Cely spot sa niesol vo velmi
uvolnenej atmosfére s headlinom ,,Citis$
sa uud a vyzeras woow*.

Cim bol projekt z pohladu produkcie
vynimoc¢ny: Z produkéného hladiska
bolo vyzvou vkusne exekuovat prsty na
nohach s prvkami o¢i a ust hned v vode
spotu. Vytvorit chytlavy tailor-made
podmaz a splnit vsetky (produktové/se-
zénne) varianty v rdmci jedného
filmovacieho dna.

TOP 5 klientov: This is Locco, Lidl
Slovenska republika, Knauf Insulation,
Grayling Slovakia, United Classifieds
TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:
Dobry anjel (TVC), Be Lenka (TVC),

Dr. Max (TVC), Nehnutelnosti.sk (online),
Budis (online)

Obrat v roku 2023: 430 tisic eur bez DPH
Predpokladany obrat v roku 2024:

500 tisic eur bez DPH
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LEGPARD

LUKAS KOCIS
CLIENT SERVICE DIRECTOR

Leopard Production je produkéna agentdra
zalozend v roku 2008, ktora poskytuje Siroké
spektrum sluzieb v oblasti eventovej a tele-
viznej produkcie. V eventovej produkcii sa
zameriava na organizaciu réznych podujati,
od firemnych akcii po velké konferencie a kul-
tarne udalosti, pricom zabezpecuje kompletny
servis od planovania po realizaciu. V televiznej
produkcii sa Specializuje na tvorbu kvalitného
televizneho obsahu (TV spoty, online, fotogra-
fie...) od konceptu az po postprodukciu.
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DATART JE NAY!

Klient: Agenttra Wiktor Leo Burnettaich
klient NAY, a. s.

Obdobie realizacie: 2024

Technické zabezpecenie:

Leopard production, s.r. 0.

Velkost realizacného timu: 20

Opis projektu: DATART je NAY! je
360-stupriova kampan, ktord bola pri-
tomna v televizii, v rddiu, na OOH a rovna-
ko v digitale. V kazdom médiu bola sprava
podana tak, aby konzumenti rychlo
pochopili, Ze Datart je NAY. Sympaticki
mladi herci sa stali tvarami velkej zmeny
spolu s oblibenym digitalnym psikom,
ktory [udi touto kampariou sprevadzal.

VIZITKA:

Nazov spolocnosti:

LEOPARD production,s.r.o

Web, email: www.leopardproduction.sk
CEO, Managing Director: Tomas Ruckay

Cim bol projekt z hladiska produkcie
vynimocny: V tomto pripade bol proces
preprodukcie eSte o Cosi dolezitejsi

a narocnejsi ako pri kampaniach, ktoré
sa nenatacaju na greenscreene. Cela pri-
prava zabrala viac ¢asu, aby sa dokladne
a do detailov zladili hlavné $tabové
zlozky s postprodukénym stadiom. Pred
natacanim sa ateliér premenil na zelent
izbu s trackovacimi bodmi a herci s vel-
kou davkou predstavivosti predviedli
svoje vykony. Aj oblubeny digitalny psik
sa prisiel ukazat.

Client Service Director: Lukas Kocis
Creative Director: Robert Slimak
Obrat v roku 2023:

5,4 mil (Event & TV)
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MAREK VYSOPAL
KONATEL, OBCHODNY RIADITEL

Spolo¢nost MYMEDIA, s. r. 0., vznikla v roku
2004. Od roku 2010 je vo vedeni a v majitel-
skej Struktdre jeden vlastnik Marek Vysopal.
Spoloc¢nost sa vyvijala z takzvanej full-servi-
sovky a aktualne stoji na pilieroch BTL, grafiky
aonlinu. Nasou silnou strankou si promotion
aktivity, kde mame silny tim a vedenie od

skusenej a preciznej projekt direktorky Anky
Stefanekovej. Historicky délezitymi projektmi
boli promotion a eventy pre znacky ako Nivea,
Tic Tac, Coca-Cola, velmi pekny projekt pre
Ray Ban, ale aj promotion a eventy pre rézne
znacky spolocnosti Plzerisky Prazdroj.

& - .y -
RN T
L Oelprin

Vitajte

20 Years
Anniversary
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VYROCIE SPOLOCNOSTI DELPHIN

Klient: Delphin

Obdobie realizacie: 27.9.-29. 9. 2024
Technické zabezpecenie:

Velkost realiza¢ného timu: 9

Typ produkcie: event

Opis projektu: Cely projekt, trojdno-

vy event, bol postaveny na zadani od
klienta, Ze méa ist o oslavu firemného
vyrocia, o stmelovanie timov a po-
silnenie spoluprace a vztahov. Takze

o zladenie teambuldingového a spolo-
cenského eventu. Idea eventu vystiho-
vala slavnostny okamih vyrocia firmy

a zaroven vtipne a vystizne poukazovala
na to, comu sa spolo¢nost venuje. Cely
koncept a program eventu bol postave-
ny na aktivitach, kde Gcastnici museli
spolupracovat v zaujme o ¢o najlepsi
vysledok. Zaroveri sa mali dobre zabavit
a uzit si réznorody program. Chceli sme
zdoraznit, v akej firme a pod akym vede-
nim pracuju, Ze je to pre kazdého z nich
Cest byt toho sti¢astou. Preto nechybal
ani mierny luxus, kvalitna a tematicka
slavnostna vecera, vyborny ,zlaty“

VIZITKA:

Adresa: Popradska 40, Bratislava
Telefon: +421 2654 20659

Web, email:

www.mymedia.sk, info@mymedia.sk
CEO, Managing Director:

Ing. Marek Vysopal

Project Director: Anna Stefanekova
Creative Director: Michal Miklovic
TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:
Oslava storocnice (subor eventov pre
rozne skupiny stakeholders), firemny

dezert, kvalitné ndpoje a dobra zabava.
Cely koncept dopinala prijemna vyzdoba
a grafika, od firemného oznacenia auto-
busov cez tlacoviny, uvitaciu tabulu az
po dakovné karti¢ky podpisané priamo
majitelom. A, samozrejme, nechybali
medaily s logom ¢i pohare pre vitazov,
taktiez s firemnym oznacenim. KedZze

sa pocas celého trvania eventu konzu-
movali napoje rézneho percentualneho
obsahu, v daré¢ekovych balickoch na roz-
lic¢ku nechybali dregre, ale ani vyprosto-
vaky, mineralna voda s vlastnou etiketou
¢ivitaminy z prirody.

Cim bol projekt z hladiska produkcie
vynimocny: I$lo o zladenie eventu a celej
idey a stvarnenia tak, aby to bol TMB
event, ale zaroven aj spolocensky event
na pekné vyrocie zalozenia firmy. Projekt
bol pre nas zaujimavy aj z hladiska kre-
ativity. Navrhovali sme ideu, kreativitu,
program. Okrem toho sme museli zladit
naroc¢nost eventu a bohaty program

s budgetom klienta.

den pre asi 2500 ludi, celoslovenské
promotion pre tabakovu spolo¢nost

v pocte vySe 6000 promodni, kreativna
animacia na monitorovacie ,hodinky“
pre doéchodcov zijucich vo svojich domo-
voch, projekt ReSpektuj 18 (nasa tretia
sezbna s tymto projektom, ktory apeluje
na dodrziavanie hranice 18 rokov pri
konzumacii alkoholu).

Predpokladany obrat v roku 2024:

1,6 miliéna eur
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PROTOS
PRODUCTIONS

ANDREA MLYNKOVA
EXECUTIVE PRODUCER

Protos Productions vznikol v roku 1997 ako
jedna z prvych reklamnych produkcii. Vyrastli
sme spolu so slovenskou reklamou. Za nami je
viac ako tisic reklamnych spotov, mnohé z nich

patria medzi tie najznamejsie a najuspesnej-
Sie v historii. Dnes pracujeme pre najvacsich
slovenskych zadavatelov a takmer vsetky
agentury.

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B TVC: 100 %
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PROFESIONALI V REKLAME

Tento rok sme natocili 40 top projektov,

a tak namiesto toho, aby sme vypichli
jeden, chceme tento priestor venovat
viacerym top ludom, ktori stali pri nas pri
ich vzniku. Pre nas je vysledok dolezi-

ty, ale rovnako délezity je aj samotny
proces. Chceme, aby bola praca rados-
tou - aby bola profesionalna, ludska

a vSetkych nas bavila. A prave vdaka vam
vSetkym sa nam to dari.

Reziséri a kameramani: Jonas Karasek,
Juraj Jani$, Honza Svejkar, Martin
Marcek, Martin Chlpik, Radim Strelka,
Maxim Klujev

Accountky a accounti, ktori ¢asto
zostanu neviditelni, ale maji obrovsky
podiel na procese vzniku spotov:

This is Locco: Michal Ruzica,

Diana Hromekova

VIZITKA:

Nazov: PROTOS PRODUCTIONS
Adresa: Hradné Gdolie 9/A, Bratislava
Telefon: +421903623313

Web, email:

protos.sk, protos@protos.sk
Producer & Partner:

Barbara Kipsova, Michal Hlavacka
Executive Producer:

Andrea Mlynkova

Klucovi ludia: Diana Svihlova,
Zuzana Ulbrichtova, Michal Torma,
Samuel Vojtek

Triad: Martina Batorova,

Natalia Blaskova

Istropolitana:

Petra Lukacova, Lucia Destova,
MullenLowe GGK: Martin Albert,
Zuzana Bozekova, Lenka Casnovska,
Patrik Stantien, Zdenka Nemcekova,
Katarina Prikler,

MUW Saatchi and Saatchi: Tatiana
Hrutkova, Zuzana Havranova, Zuzana
Kormancova, Majo Zverbik a dalsi

A klientky a klienti: z Kauflandu, Billa,
02, Telekomu, Tiposu, PSS, ktori rozume-
ju reklamnej produkcii a vytvaraju dobré
podmienky na nasu pracu.

Dakujeme za vas.

Clenstvo v profesijnych zdruzeniach:
Asociacia reklamnych producentov,
Asociacia nezavislych producentov
TOP 5 klientov: Kaufland, Billa, 02
Slovakia, Telekom,PSS Prva stavebna
sporiteliia, Tipos

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:
Kaufland Park, Tipos Vianoce 24, 02
Xmass, SLSP George, Lidl babicka
Obrat v roku 2023:2940000 €
Predpokladany obrat v roku 2024:
3150000 €
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vrizzly

DOMINIK SZOMBATH
PRODUCER

Z Bratislavy s pokorou k svetu. Vrizzly je
priestor, kde vznikaju reklamy, videokli-

py a brand content, ktoré pritiahnu tvoju
pozornost. Spolupracujeme s talentovanymi
rezisérmi, kde kazdy exceluje v nie¢om inom.
To nam umoznuje vytvarat jedinecné projekty

Vo Vrizzly sa snazime stanovit nové Standardy
v oblasti médii, integrujeme najnovsie techno-
légie s 3D, umenim a Al. Sledujeme najnovsie
trendy a neustale inovujeme nase pristupy,
aby sme nasim klientom prinasali rieSenia,
ktoré su nielen vizuadlne ohromujlce, ale aj
technologicky pokrocilé. Nasa praca s pokroci-
lymi nastrojmi a technikami ndm umoziuje
predvidat a formovat budicnost digitalneho
vyjadrovania.

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B Reklamna produkcia: 80 %
Al development: 20 %
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CSOB - SFERA

Klient: CSOB

Agentura: MullenLove GGK

Obdobie realizacie: august 2024
Velkost realiza¢ného timu: 90 ludi
Opis projektu: CSOB predstavila novy
koncept komunikacie. Priniesla svet,

v ktorom je vietko smart. Sféra je
hlavnym hrdinom a vyraznym vizualnym
prvkom, ktory symbolizuje kazdoden-
nG pritomnost CSOB v Zivote klientov.

V pribehu sa zjavuje vzdy, ked klient
vyuZije jedno zo smart rieseni.

Cim bol projekt z hladiska produkcie
vynimocny: Projekt bol z hladiska pro-
dukcie vynimoény nielen vdaka inovativ-
nemu konceptu so ,sférou“, ale najma
vdaka fantastickej spolupraci celého

VIZITKA:

Nazov: VRIZZLY Films

Adresa: Pec¢nianska 7, Bratislava
Telefon: +421902 466 166

Web, email: www.vrizzly.com,
hello@vrizzly.com

Creative director: Samuell Hoffman
Producent: Dominik Szombath

TOP 5 klientov: CSOB, Tipos, Tatrakon,
Hubert, Siemens

timu. Na placi sme vytvorili atmosféru
plnt dévery a suladu, kde vsetci prispeli
k hladkému priebehu natacania. Pod
taktovkou skvelého reZiséra sme do-
kézali skibit pracu s vyzvou, ktord nam
priniesol novy fluent device, a napriek
naroc¢nosti sme to zvladli s lahkostou.

S radostou o¢akavame podobné pro-
jekty, ktoré ndm opét prinesu nielen
profesionalne vyzvy, ale aj nezabudnute-
[né zazitky.

Vizitka projektu

Director: Maxmilian Turek

DOP: Oliver Zahlava

PRODUCER: Dominik Szombath
COLORS: MILL LA - YERLAN TANAYEV

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:
CSOB - Sféra, Tipos - Extra vyplata,
Tatrakon - Family time, APPA - Wishes
are not enought, Hubert - 200 years
Obrat v roku 2023:

260 tisic eur

Predpokladany obrat v roku 2024:
600 tisic eur
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TEMA

Autor: Rastislav Michalko

o0 Vv

AZ PAT SLOVENSKYCH FILMOV
DOSIAHLO TENTO ROK
NA MILIONOVE TRZBY

NA STEVNOST KAZDYM ROKOM STUPA.

Navstevnost kin kazdy rok stUpa. Pozreli sme sa, ako by mohol dopadnut rok 20247

ina museli zacinat pred par rok-

mi takmer od zaciatku. Pandémia

covidu-19 a s tym spojené opatrenia

extrémne silno zasiahli v rokoch 2020
a 2021 vSetky oblasti kultury, nevynimajuc
kind a aj distribuciu filmov. Zatvorené kina
nasledne obmedzili pracu a trzby aj uich
hlavnych dodavatelov. Produkcné spolo¢nos-
ti museli zastavit vyrobu filmov. Aj distribuc-
né spolo¢nosti vo velkej miere ovplyvnil vy-
padok americkych blockbusterov. Premiéry
totiz tiez presunuli na neskorsie obdobie.

POMALSIE TEMPO RASTU

Nasledné tri roky preto Startovali nanovo, no
ani toto obdobie sa nenieslo v silnom pozitiv-
nom tazeni. Ato pre finan¢nu, energetickd ¢i
inflacnu krizu. Filmovy sektor si vS§ak nako-
niec poradil a vracal sa do normalu postupne
a pomalsim tempom.
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,, Rok 2024

by mohol
navstevnostou
kin atakovat aj
predcovidovy rok
2019.

Divaci sa vSak opat zacali vracat do sloven-
skych kinosal, aby si vychutnali filmové tituly
na velkom platne. A tak rok ¢o rok produkcia
v tomto segmente silnela. Sektor filmovej
produkcie napriklad tento rok priniesol

do kin viac ako desiatku domacich filmov
alebo aj ceskych, na ktorych spolupracovali

slovenské produkcné spolocnosti. To, ze fil-
movy trh ¢oraz viac silnie, dokazuju Statistic-
ké ¢isla za uz ukoncené predchadzajice roky.
Jednoznaéne najalarmujicejsie to schyta-

li dramatické covidové roky 2020 a 2021.

V porovnani s predpandemickym rokom
2019 zaznamenala navstevnost kin v roku
2020 prepad o0 83,32 percenta a za rok 2021
iSlo o pokles az 112,73 percenta. To vSak islo
o obdobie, ked boli kina dlhé tyzdne zatvo-
rené. Nasledny rok 2022 sa oproti roku 2019
uz zacal preberat a dosiahol divacky prepad
033,60 percenta. Rok 2023 bol na tom este
lepSie. V porovnani s rokom 2022 divacky
narast navstevnosti kin dosiahol lepSie Cisla
0 15,74 percenta, no predpandemicky rok
2019 sa mu dobehnut este nepodarilo. Oproti
roku 2019 zaznamenal pokles 0 23,15 percen-
ta. No pozitivne je, Ze prepad sa kazdy rok
znizuje. A ako dopadne tento aktualny rok?



” Dokumentarny
film Prezidentka,

vysielany

v obmedzenom
pocte kin,
dosiahol vyrazne
zaujimave Cisla
navstevnosti.

ROKU 2024 SA DARI

V prvom polroku 2024 navstivilo slovenské
kina 2317322 divakov. ,,Trzby tvorili spolu na
1083843 predstaveniach dokopy 16513817 €.
V prvom polroku bol divacky najaspesnejsi
slovensky film Jedeme na teambuilding, kto-
ry mal navstevnost 246 659 divakov,“ informo-
vala Unia filmovych distributorov Slovenske;j
republiky vo svojej polrocnej sprave.

Na celkovu ro¢nd navstevnost si budeme mu-
siet eSte nejaky cas pockat, kedZe rok 2024 sa
este neskoncil. Vyhodnotenu vyro¢nu spravu
prinesie Unia az po 26. januari 2025. No ak sa
budeme odrazat od spracovanej Statistiky
prvého polroka, tak rok 2024 ma nabeh na
dosiahnutie este lepSich vysledkov, ako mal
jeho predchodca.

V porovnani s prvym polrokom 2023 sa sice
bavime o takmer vyrovnanom skore, ked
prvy polrok 2024 zaznamenal len minimalny
pokles oproti prvému polroku 2023, a to len
00,24 percenta. No ak zaberieme, ze druha
polovica tohto roka zaziva vyrazne silnejsi
divacky zaujem o nasadené filmy do kin, tak
tento rok ma redlnu Sancu nielen predbeh-
nut predchadzajuci rok, ale atakovat aj
predcovidovy rok 2019. My vam prinasame
sumar desiatich doteraz (k 7. novembru 2024)
najuspesnejsich domovskych filmov aj s ich
doterajsimi Statistikami.

SILNY DRUHY POLROK

Zo Statistik vidime, Ze zlata priecka prvého
polroka - film Jedeme na teambuilding si
svoju poziciu neudrzal. Predbehli ho az dva
filmy nasadené v druhom polroku. Najvyssie
sa dostal slovensky film inSpirovany pribe-
hom slovenského mafianskeho bosa a za nim
komédia Kavej. Snimka Miki dosiahla

k 7. novembru navstevnost 377485 a pripisa-
la si trzby vo vySke az 1969467 €.

Na striebornom mieste sa zatial umiestni-

la komédia Kavej s 291504 navstevnikmi

v kindch a s trzbami 1964972 €. Vyrazne
nizsie Cisla vSak svietia pri dal$ich dvoch
slovenskych filmoch, ktoré maju spoloc¢né to,

PREHLAD TRZIEB A NAVSTEVNOSTI KIN PODLA TITULOV

MIKI
KAVEJ
JEDEME NA TEAMBUILDING
VLNY
VOJNA POLICAJTOV
SMRST
LOVE 2
PERINBABA A DVA SVETY JEl 109761 €
17180
ARISTOKRATKA V MESTE |l 105095 £
14980
PREZIDENTKA [ 100647 €
14504
0€ 500000 €

1000000 € 1500000 € 2000000 €

M trzby [ névstevnost

Ze ide o druhé pokracovanie uz v minulosti
uspesnej slovenskej snimky. A to rozpravkovy
film Perinbaba a dva svety a ak¢na snimka

nasadenie do kin.

Kym pri volnom pokracovani Perinbaby

iSlo o jej premietanie na prelomoch rokov
2023/2024, ¢ize navstevnost filmu sa rozdelila
do dvojroc¢nych Statistik, tak Love 2 zacali
vysielat len nedavno. A to len tri tyzdne pred

7. novembrom, ked sme Statistiku
spracovavali.

Zaujimavostou je aj zaujem o film
Prezidentka, ktory formou dokumentu
sumarizuje celych pat rokoch funkéného
obdobia prvej slovenskej prezidentky Zuzany
Caputovej. Na dokumentarny film vysielany
v obmedzenom pocte kin su to predsa len
vyrazne zaujimavé ¢isla. Za dva tyzdne od
premiéry dosiahol navstevnost 14504 diva-
kov a trzby mal na Grovni 100 647 €.

.. FILMMIKIVEDIE REBRif:KU
NAVSTEVNOSTI SLOVENSKYCH KiN.
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ROZHOVOR

FILM VAM CASTO

QOPUSTI OVELA |
VIAC AKO KNIHA

Veronika Homolova Tothova, Uspesna autorka
megauspesnej kniny Mengeleho dievca, sa uz dlhé
roky venuje aj realizacii dokumentarnych filmov. A to
hlavne z obdobia druhej svetovej vojny. Najnovsim
prirastkom je snimka o francuzskej partizanke Lisette.
Ale to nie je vSetko. Prezradila nam, ze ma v zalohe gj

namety na tri serialy.

__Autor: Rastislav Michalko

KEDY STE SA O TOMTO PRIBEHU DOZVEDELI
AVEDELI STE HNED, ZE HO CHCETE SPRACOVAT
DO DOKUMENTU?

Priprava tohto dokumentu trvala viac ako
dva roky. Vedela som, Zze chceme robit velky
film na osemdesiate vyrocie Slovenského
narodného povstania, ale nebola som si
Uplne ista aky. Ked som sa dozvedela, Ze

v Brezne na novom cintorine je pomnik, na
ktorom je napisané, Ze je tam pochovana
mlada franclzska partizanka, ale ma meno

v slovencine Alzbeta Blahova, zacali sme po
tom patrat. Tlacovy atasé Velvyslanectva
Francuzska na Slovensku Didier Rogasik

ten hrob nasiel a podarilo sa mu najst prvé
informéacie a skontaktovat sa s francizskou
¢astou rodiny. Cell rodinu, tu vo Francizsku
aj na Slovensku, sme obisli a zistili sme vSet-
ko, ¢o sa zistit dalo. Lisettet mala 18 rokov,
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ked sa zapojila do Slovenského narodného
povstania, a bola zaradena do prieskumnej
caty partizanskej brigddy Janosik. To

si vyzadovalo vela odvahy, stato¢nosti,
odhodlanosti, ale aj chladnokrvnosti. Liza
mala zaujimavy pribeh. Ako sa ndm nakoniec
podarilo zistit, jej rodina poznala Gplne iny
pribeh jej smrti. Do jej smrti bol zapleteny
niekto, kto si potom dal t namahu, aby jej
vyrobil faloSny pomnik v horach, kde udajne
mala umriet, a bol to pravdepodobne ten,
kto ju bud priamo udal, alebo ju identifikoval
gestapu a Hlinkovej garde.

V DOKUMENTE SA OKREM HISTORICKYCH
FAKTOV A FOTIEK OBJAVUJU AJ ZABERY
AKOBY Z FILMU...

V podstate vSetky nase celovecerné doku-
menty maju hrané scény prave kvéli tomu,

aby si divak vedel lepsie predstavit, ¢o sa
vtedy odohravalo. No musim sa priznat,
Ze som v tomto dokumente prvykrat
tocila scénu hromadnej popravy a napla-
novat to, aby to sedelo aj s historickymi
podkladmi a aby sme to stihli urobit, bolo
narocné. Nepouzivame profesiondlnych
hercov, ale ochotnikov a pouzivame tiez
¢lenov klubu vojenskej histérie, lebo ti ve-
dia zaobchadzat so zbrariami. Tieto hrané
scény musime stihnut nato it ¢asto aj za
jeden den, zavisi to od poveternostnych
podmienok. Aj tu ste videli, ze nam zacalo
velmi husto snezit, tak sme to museli
rychlo vyuzit. Nataéanie je vzdy velmi
podrobné planovanie toho, ¢o ideme
tocit, ako ideme tocit, kto tam bude, kedy
tam prideme, aby ndm to vtom jednom
dni vsetko vyslo.



NEROZMYSLALI STE, ZE BY STE TAKY SILNY
PRIBEH UROBILI AKO FILM, A NIE DOKUMENT?
Ja nie som rezisér hranych filmov, netrdfam
si na to, nemam na to Skolu, ani ambiciu,

v podstate ani rozpocet, takze mi to ani nena-
padlo. Pre mna st dokumenty moja srdcovka
a nemyslim si, Ze by som sa niekedy chcela
votriet medzi rezisérov hranych filmov, to nie
(Gsmev).

AV COM SU TIE DOKUMENTY
PRE VAS TAKE SRDCOVEJSIE?

Prave kvoli tomu, ze vnimam, Ze sloven-

ska krajina, ktord sa stale ako keby zdraha
vyrovnat s istymi ¢astami svojej historie,
bud'si ich romantizujeme, alebo sa snazime
poukazat na to, ze to vlastne robil niekto iny
a my sme proti tomu nemobhli robit ni¢. Alebo
sa dokonca tvarime, Ze to sa vlastne nestalo,

alebo Ze sa to minimalne nestalo tak. Preto
rada davam dokopy historické fakty, ktoré
su zachytené, ¢i uz na fotografiach, filmoch
alebo historickych dokumentoch, ¢i na vypo-
vediach ludi.

CO NAJKOMPLIKOVANEJSIE BYVA V RAMCI
PRIPRAV TAKYCHTO DOKUMENTOV?

Pri dokumente Nasa Liza napriklad to, ze

v Ziadnom archive sa nenasiel kompletny zo-
znam popravenych, ktori boli identifikovani.
Masaker na Krti¢nej prebehol 12. decembra
1944 a prva identifikacia obeti a exhumacia
bola uz po desiatich drioch, ked este bolo
mozné aj z ¢rt tvare identifikovat obete. A ke-
dZe na pamatniku je priamo napisané meno
Alzbeta Blahova, tak niekto ju urcite identifi-
koval. Napriek tomu ani v Slovenskom narod-
nom archive, v Statnom archive, v policajnom

KTO JE VERONIKA _
HOMOLOVA TOTHOVA

Novinarka, dokumentaristka a spiso-
vatelka sa uz takmer 15 rokov venuje
téme druhej svetovej vojny. Hladacka
zaujimavych silnych pribehov z toh-

to obdobia ich potom spracovava do
televiznych dokumentov pre TV JOJ. Jej
najnovsi prirastok do sveta dokumentov

ﬁ je nevsedny pribeh franctzskej partizan-

ky Lisette, ktora zahynula pocas obrany
nasej krajiny proti nacistom. Je aj autor-
kou Uspesnych knih. Jej kniha Mengeleho
dievca odkryva osud prezivsej holokaus-
tu - Violy Stern Fischerovej, rodacky

z Lucenca. Je zaroven autorkou knihy
Mama milovala Gabcika, ktory zachytava
pribeh ucastnika atentatu na risskeho

~ protektora Reinharda Heydricha.

-

-

archive v Levoci, v breznianskom archive,

v breznianskej kronike, v mizeu v Brezne,
proste nikde, kde sme presli archivy, takyto
zoznam neexistuje.

ZAUJALO MA, ZE VO SVOJICH HISTORICKYCH
DOKUMENTOCH VYUZIVATE VELA OBLECENIA,
KTORE VYZERA VELMI AUTENTICKY.

ODKIAL HO BERIETE?

Nieco vyuZivame z archivu JOJKky, aj ked my
nemame samostatnu historickd kostymér-
nu. Poziciavame si ich aj z inych televiznych
ateliérov, ale tam je zase problém, zZe je to
hrozne drahé. Takyto film ma obmedzeny
rozpocet. Preto vyuzivam aj veci, ktoré som
nakupila za poslednych skoro 15 rokov, ked
som videla nieco na bazari, alebo niekde
vypratavali starSiu domacnost. Niektoré tipy
na staré oblecenie mi posielaju aj kamarati.
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ROZHOVOR

Takze uz mame celkom slusnu zbierku. Aj

v aktualnom dokumente som vSetkych
hercov obliekla zo svojich vlastnych zasob.
No najvacsi problém je s topankami. Lebo,
samozrejme, tie sa zoSuchali. Zistil to aj
herec, ktory hral jedného nemeckého vojaka.
KedZe mal obuté naozaj pévodné nemecké
topanky, ktoré boli okované a snezilo, tak sa
mu strasne Smykalo.

OKREM FILMOV, DOKUMENTOV |

STE AJ USPESNA AUTORKA KNIH...

Ano, napisala som Mengeleho dievéa a Mama
milovala Gabcika.

CO VAS BAVI VIAC? FILMOVA )
DOKUMENTARISTIKA ALEBOPISANIE KNIH?

No filmov mam 23, knihy mam dve, takze asi
[ahsie mi ide nakrucanie filmov (smiech). Tak
ono ma to v podstate aj Zivi, ale je pre mna
jednoduchsie vyjadrovat sa prostrednictvom
filmu ako si sadnut pred bielu obrazovku a pi-
sat. Myslim si, Ze film vam casto vela odpusti.

4

VERONIKA HOMOLOVA TOTHOVA POGAS PREMIER
DOKUMENTU . NASA LiZA"

28 |

Mozete tam pouzit ruch, hudbu, ticho, ale
v tej knihe to musite vSetko napisat.

NO POCUL SOM, ZE MATE

ROZPISANE DALSIE KNIHY...

Ano, vietky tri sa tykaju obdobia dvadsiateho
storocia, dve sa tykaju druhej svetovej vojny
a tretia je z obdobia patdesiatych rokov. St
to pribehy, ktoré su vzdy pribehom konkrét-
neho ¢loveka. Silna téma bude holokaust.
Vybrala som si to preto, lebo mne sa sice

este nestalo, Ze mi niekto povedal, Ze neveri
na holokaust a ze neveri na plynové komory
a podobné veci, ale skisenosti zo spoloc¢nosti
hovoria nieco iné.

STRETAVATE SA SO SILNYMI PRIBEHMI.

BOL BY KAZDY Z NICH NA SPRACOVANIE
ZAUJIMAVEHO DOKUMENTU?

Vsetky tie pribehy by boli sfilmovatelné, vsetky
by boli svojim spésobom na knihu, ale, samo-
zrejme, nie kazdy je ochotny rozpravat svoj
pribeh do Uplnych detailov, pretoze tam

si musime uvedomit, Ze je velmi tazké sadn(t si
pred kameru a hovorit tie najhorsie, najponizu-
jucejsie, najbolestivejsie zazitky. A navyse hovo-
ritich Gplne cudziemu ¢loveku. Niektori pritom
Casto placd aje to pre nich velmi, velmi tazké.

AKTUALNE SU POPULARNE -

AJ HISTORICKE SERIALY. NEROZMYSLALI

STE 0 SPRACOVANI NEJAKEHO SILNEHO
PRIBEHU DO SERIALU?

Ja by som bola velmi rada, keby sa raz podarilo
natocit napriklad Mengeleho dievca, kedze je to
najuspesnejsia slovenska kniha po roku 1993. Sice
uz boli takéto naznaky, ale potom do toho prisiel
covid. Napisala som aj tri namety na historicky se-
rial, ktory vychadza zo skuto¢nych udalosti. Tyka
sa druhej svetovej vojny a dokonca vacsina z nich
ma presah az do totality. Ale pravda je, Ze v3etky
tie historické serialy st velmi drahé a urobit to
naozaj dobre, na to potrebujete, aby boli kulisy
verné, rovnako aj oblecenie, vietky rekvizity, spo-
sob jazyka. Urobit serial zo sii¢asnosti je lacnejsie,
minimalne z hladiska vypravy. Tak uvidime.



PRIBEH DOKUMENTARNEHO
FILMU ,NASA LizA"

Slovak Eduard Blaho odiSiel v 20-tych rokoch
pracovat najprv do Belgicka a neskér do
Francuzska, kde spoznal Marie Antoinette,
ktora bola uz vtom ¢ase mamou jeden a pol
rocnej Lisette. Adoptoval si ju a vychova-

val ako vlastnu dcéru. Lisette vyrastala vo
Francuzsku, na Slovensko cestovala s rodi-
nou raz za ¢as. Ked vsak vypukla druha sveto-
va vojna, jej otca Eduarda Blaha trikrat odv-
liekli na nitené prace do Nemecka, odkial sa
vzdy vratil vo velmi ziboZenom stave. Preto
sa rodina rozhodla ilegalne prekrocit hranice
a ujst na Slovensko. Prisli do Ruzomberka,

k jeho bratovi. Lisette uz mala 17 rokov,
pracovala na Zeleznici v Rybarpoli, aj so
svojou mamou. V auguste 1944 sa Eduard,
jeho brat Jan, Marie Antoinette a Lisette
pridali k partizanom. Marie Antoinette zaradi-
li k oSetrovatelkam, Lisette do prieskumnej
Caty partizanskej brigddy Janosik.

Jej 16-ro¢ného brata zajali, niekolko mesia-
cov stravil v llave, kde mu kazdy den hrozilo,
ze ho odvezu do koncentra¢ného tabora.
Rodicia Lisette vojnu prezili, ich 18-ro¢na
dcéra, zial, nie. Rodicia si dlhé roky mysle-
li, Ze bola upalena pocas toho ako nacisti

v .-.

%

SILNY PRIBEH LISETTE BLAHO,
PO SLOVENSKY ALZBETA BLAHOVA.

prepadli horsku chatu, v ktorej sa ukryvali aj
vojaci 2. paradesantnej brigady. Pravda bola
vSak ind. Dokument je vyskladany z viacerych
mikropribehov, typickych pre dané obdobie
a dolezitych pre pochopenie celej Sirky SNP.
Je to pribeh odvazneho dievcata, ktoré sa

s rodinou postavilo zlu.

Rezisérka sa s tazkymi pribehmi pri svojej
praci stretava casto, no nakrucanie tohto
filmu bolo pre fu zatial najtazsie: ,, Tento film
bol pre mna vyzvou, ¢o sa tyka hranych scén,
ktoré sme pripravovali, lebo tam muselo

Vo

A )

1 8~rocnej

francuzsko-slovenske

vystupovat vela ludi, aby boli uveritelné a ja
teda nie som rezisérka hranych filmov, takze
to bola nova skdsenost,“ povedala rezisérka
Veronika Homolova Tothova.

Na novom cintorine v Brezne, je hned pri
vchode hrob mladej zeny. Jej tvar sa diva
zmramorového pomnika. Jej meno je
Alzbeta Blahova, no text na pomniku je aj vo
francuzstine. Alzbeta Blahova bola v skuto¢-
nosti Elisabeth Blaho, ktora bojovala v SNP

a po zrade bola popravena pocas masakra na
Krti¢nej v decembri 1944.

SV HRANYCH ZABEROCH DOKUMENTU
UEINKUJO OCHOTNICKI HERCI.
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TELEVIZNA PRODUKCIA

NAS ZAVAZOK
Jb PRINASAT
KVALITNY :
A KONZISTENTNY

UBSAR

JOJ group stavila v poslednych dvoch rokoch
vacsiu Cast tvorby svojich projektov na pracu

in-house.

SLAVKA ADAMIKOVA

Je riaditelka vyroby v JOJ Group od roku
2011. Pracovala aj ako vedudca produkcie
¢i ako vykonna producentka.

AKO SA STAVIA JOJKA K EXTERNEJ PRODUKCII
PRI VYROBE SVOJICH PROGRAMOV?

AKY JE POMER PROJEKTOV, KTORE

SI' VYRABATE SAMI, A TYMI, KTORE SU
PRODUKOVANE EXTERNYMI FIRMAMI?
Spolupracujeme aj s externymi produkénymi
spolo¢nostami, no v poslednych dvoch ro-
koch tvori vacsiu c¢ast nasich projektov praca
in-house. Tento trend odraza nas zavazok
poskytovat kvalitny a konzistentny obsah

a zaroven maximalizovat efektivitu vyroby.

NA ZAKLADE COHO SA ROZHODUJETE,

ZE PROJEKT VYROBITE SAMI ALEBO CEZ
PRODUKCNU SPOLOCNOST?

Rozhodujeme sa na zaklade atraktivnosti
konkrétneho projektu a na zéklade nasej
programovej stratégie. Ak niekto pride so
silnym napadom alebo s konceptom, sme
otvoreni roznym sposobom vyroby - externej
produkcie, in-house alebo koprodukcie.

MATE DOHODU $ URCITYMI PRODUKCNYMI
FIRMAMI, KTORE PRE VAS PROJEKTY
PRIPRAVUJU, ALEBO SPOLUPRACUJETE
S0 VSETKYMI NAPRIEC CELYM TRHOM?

Nasa spolupraca zahfia Siroké spektrum
produkénych spolo¢nosti napriec celym

trhom, ¢o nam umoznuje vyberat tie najlep-
Sie talenty a napady bez obmedzeni.

PRI PRIPRAVE PROGRAMU ALEBO SERIALU
ZADATE VYROBU PRODUKCNEJ SPOLOCNOSTI
ALEBO VAM PRODUKCNA SPOLOCNOST
PRINESIE PROJEKT NAKLUC AJ S NAVRHOM
PROJEKTU?

Ked mame my napad na silny projekt, ktory
si programovy riaditel vyberie, realizujeme
ho vacsinou in-house. Ak nam produkéna
spoloc¢nost prinesie zaujimavy projekt, moze
ho realizovat bud na klu¢, alebo ako kopro-
dukciu s nami. Prikladom takejto spoluprace
je Sou Password, kde my dodame studio,
techniku a stab, a produkéna spolocnost
zabezpedi kreativu a pracu s G¢inkujucimi.
Semi-daily serialy, ako napriklad aj krimi-
nalky (Krimi kraj 1 a 2) alebo komedialne
projekty (ako Ve¢ne mladi, Psycho Simona

¢i Misa v KoSiciach) produkujeme in-house,
rovnako ako reality Sou (Nakupné maniacky,

Vezmi si ma) ¢i magaziny (typu Nové byvanie).

V tychto pripadoch si vieme vyrobu efektivne
pokryt sami.

J0J GROUP JE SILNYM KOPRODUCENTOM
AJ KINOFILMOV. AKO TAKATO SPOLUPRACA

,, Pri kinofilmoch
sa obcas
dramaturgicky
podielame aj na
scenari.

FUNGUJE? ZASAHUJETE PRI TAKOMTO FILME
NEJAK AJ DO VYROBY, CI TU IDE HLAVNE
0 FINANCNU PODPORU?

Pri kinofilmoch obc¢as vstupujeme do pro-
dukcie uz v pripravnej faze a dramaturgicky
sa podielame na scenari. V niektorych pripa-
doch poskytujeme predovsetkym finan¢nu
podporu a prenechavame kreativne riadenie
partnerom.

AKU MATE AKTUALNE SKUSENOST

S AUDIOVIZUALNYM FONDOM A JEHO
FINANCNOU PODPOROU?

Nasa skusenost je pozitivna. Fond nam tiez
naposledy samostatne podporil vyrobu seri-
alu Slovania, ¢o si velmi vazime.



USPOKOJIT POTREBY
DIVAKA JE CORAZ |

VACSOU VYZVOU

Coraz vacsi pocet distribuénych kanalov vedie

k rasticemu objemu poévodnej produkcie. Vdaka tomu
je na trhu Coraz vacsi dopyt po skusenych hercoch,
talentovanych tvorcoch a silnych autoroch - vysvetluje
programova riaditelka skupiny Markiza Silvia Majeska.

NA KTORYCH FILMOVYCH PROJEKTOCH STE

V ROKU 2024 PARTICIPOVALI?

V ramci akvizicii TV Markiza participovala na
nasledujucich projektoch, ktoré boli alebo
budu uvedené v kinach v roku 2024 a na
zaciatku roku 2025: Sladky Zivot, Franta mi-
mozemstan, Kavej, Amerikanka, Poklad, Leto
s Evzenom a Zlatovlaska (2025)

,’ Nas obsah si

najde cestu

k divakom vSade
tam, kde ho
prave maju chut
konzumovat.

AKO SA MENI Z VASHO POHLADU PRODUKCIA
TELEVIZNYCH SERIALOV?

Vdaka rasticemu poctu televiznych stanic

a streamovacich platforiem sa ponuka obsa-
hu na trhu neustale rozsiruje. Ziskat si divaka
a uspokojit jeho potreby je preto stéle vacsou
vyzvou. Celkova konzumacia videoobsahu vo
svete rastie, rovnako ako zaujem o kvalitné
video.

Divaci vSak dnes ocakavaju nielen vysoku
kvalitu, ale aj relevantnost obsahu, ktory ich
zaujme a bude pre nich mat pridant hodno-
tu. Nasou prioritou je preto spolupracovat pri
vyrobe serialov s tymi najlepsimi tvorcami

a umelcami na trhu, aby sme dokazali zabez-
pecit kvalitu na vSetkych Grovniach - od sa-
motného pribehu, cez vizualne spracovanie,

az po herecké vykony a celkovu produként
exekduciu.

Markiza je dnes plnohodnotny produkg¢-

ny dom, ktory vytvara Spickovy, lokéalne
relevantny obsah pre rézne formy distribu-
cie, Ci uzide o tradicné linearne vysielanie,
streamovaciu platformu Voyo alebo online
prostredie. Na$ obsah si tak najde cestu

k divakom vSade tam, kde ho prave maju
chut konzumovat, od obrazoviek televizorov,
cez mobilné zariadenia az po pocitacové
monitory.

AKY POMER SERIALOV MATE VYRABANY
EXTERNYMI FIRMAMI A AKY SPRACOVAVATE
INTERNE, VO VLASTNEJ PRODUKCII?

Aktudlne je tento pomer priblizne 50 na 50.

AKO TO FUNGUJE V RAMCI PRODUKCIE
PROGRAMOV NA V0YO. PLANUJETE DO
BUDUCNA PRINASAT ESTE VIAC VOYO
ORIGINALOV?

Je délezité prinasat vyvazeny mix atraktiv-
neho obsahu, aby sa nam darilo nadalej zis-
kavat novych predplatitelov a zaroven z tych
existujtcich urobit dlhodobo spokojnych za-
kaznikov, ktori nam ostavaju verni. Snazime
sa, aby si na Voyo kazdy nasiel svoj oblubeny
program ¢i Zaner a ponuku neustale rozsi-
rujeme. O spravnosti nasej stratégie svedci
aj fakt, Zze Voyo uz na Slovensku a v Cesku
pokorilo hranicu 850 tisic predplatitelov.
Predplatitelia vyrazne oblubuji nasu vlastnu
tvorbu a moznost sledovat popularne serialy
Cirelacie v exkluzivnom predstihu. Boduju aj
nase Voyo Originaly, ktoré vznikaju Special-
ne pre streamovaciu sluzbu a ich kvalita je
ocenovana nielen divakmi, ale aj odbornymi
porotami na prestiznych sttaziach a festi-
valoch. Je skvelé, Ze Voyo nam poskytuje

TELEVIZNA PRODUKCIA

KTO JE SILVIA MAJESKA

Programova riaditelka skupiny Markiza
zodpoveda za tvorbu programovej stra-
tégie pre vSetky stanice skupiny Markiza.
Riadi skladbu programovych Struktur
televizii Markiza, Doma, Dajto, Markiza
KRIMI, Markiza International a najnovsiu
stanicu Markiza KLASIK. Od roku 2021

je programovou riaditelkou aj pre ceskud
Novu a streamovaciu platformu Voyo.

priestor na rozsirenie nasho Standardného
portfélia programov aj o odvéaznejsie zanre,
ktoré by v rdmci linedru narazili na limity
nasich komercnych potrieb.

V priprave mame mnozstvo novych Voyo
Originalov, a to vratane projektov, ktoré
davaju vacsi priestor slovenskym témam
anasim hercom. Spomeniem napriklad kri-
miserial Bora, ktory ma silné slovenské obsa-
denie - Tomas Mastalir, Dano Fischer, Zuzana
Mauréry, Jozef Vajda, ¢i Maro$ Kramar.

Alebo serial Studna, ktory je relevantny tak
na Slovensku, ako aj v Cesku prave tym, ze
mame spolo¢ni minulost.

CO OCAKAVATE V TOMTO SEGMENTE 5

V ROKU 2025 - Z HLADISKA VYVOJA CIEN CI
PERSONALNEHO ZABEZPECENIA PROJEKTOV?
Coraz vacsi pocet distribuénych kanélov ve-
die k rastucemu objemu p6vodnej produkcie.
Vdaka tomu je na trhu stale vacsi dopyt po
skisenych hercoch, talentovanych tvorcoch
a silnych autoroch. Aj v roku 2025 planujeme
vytvarat mnozstvo lokalneho obsahu a tym
padom sa, samozrejme, bude zvysSovat aj tlak
na kapacity a zdroje, ¢o suvisi aj s nakladmi
na personalne a technické zabezpecenie.
Sme vdacni za véetkych nasich spolupra-
covnikov v Markize. Mdme naozaj skvely

a motivovany tim.
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TELEVIZNA PRODUKCIA

PRI DOKUMENTOQCH,
FILMOCH CI SERIALOCH
UPREDNOSTNUJEME
KOPRODUKCIU

STVR nema ziadnu exkluzivnu dohodu s vybranou
skupinou produkénych spolo¢nosti. Transparentnost
vyberu zabezpecuje Centralny register nametov

a Programova rada - tvrdi programovy riaditel
Slovenskej televizie Vincent Stofanik.

AKO SA STAVIA STVR K EXTERNEJ PRODUKCII
PRI VYROBE SVOJICH PROGRAMOV? AKY JE
POMER PROJEKTOV, KTORE SI VYRABATE SAMI?
STVR vyrobi ro¢ne stovky hodin spravodaj-
skych, publicistickych, dokumentarnych, dra-
matickych, zabavnych, hudobnych progra-
mov vo vlastnych vyrobnych kapacitach.
Spolupraca s externym tvorivym prostredim
je prirodzenou sucastou tohto procesu.
Tvorba nezavislych producentov ma svoje
stabilné a nezastupitelné miesto v programo-
vej ponuke STVR.

’, Audiovizualny
fond za 15 rokov

svojej existencie
podporil
mnozstvo
projektov
verejnopravnej
institucie.

NA ZAKLADE COHO SA ROZHODUJETE,

ZE PROJEKT VYROBITE SAMI, ALEBO CEZ

PRODUKCNU SPOLOCNOST?

O tom, i program vyrobime vo vlastnych

vyrobnych kapacitach, alebo sa rozhodne-
me pre koprodukciu, rozhoduje mnozstvo

kritérii. Napriklad pri dokumentoch, filmoch
¢i serialoch uprednostiujeme koprodukciu,
vdaka comu mo6zeme Ziadat aj o financnu
podporu na nase vlastné projekty z audiovi-
zualneho fondu.

MATE DOHODU S URCITYMI PRODUKCNYMI
FIRMAMI, KTORE PRE VAS PROJEKTY
PRIPRAVUJU?

Spolupracujeme s mnozstvom nezavislych
producentov a STVR nema Ziadnu exkluziv-
nu dohodu s vybranou skupinou produkg-
nych spoloc¢nosti. Transparentnost vyberu
zabezpecuje Centralny register nametov

a Programova rada.

FUNGUJE TO TAK, ZE VAS PRODUKCNE
SPOLOCNOSTI PRINESU NAVRH PROJEKTU
AVYROBIA HO NA KLUC?

Dramaticka tvorba STVR sa venuje pre-
dovsetkym vyvoju a realizacii vlastnych
poévodnych diel, ktoré vznikaju v procese
spoluprace tvorcov a dramaturgie. V pripade
zaujimavej insSpiracie ¢i ponuky na projekty
z externého prostredia dramaturgia vyhod-
noti potencial budtceho diela podla kritérii,
ktoré urcuju programové priority a ambicie
STVR, ¢i sa to tyka serialovej tvorby alebo
samostatného televizneho filmu. Toto je
predmetom diskusie na Programovej rade,
ktora prijme rozhodnutie. Ak pride k dohode
o buducej spolupraci s producentskou spo-
lo¢nostou, ktora projekt pontkla, samozrej-
me, stava sa aj koprodukénym partnerom
STVR pre vSetky procesy od literarneho
vyvoja az po definitivnu realizacnd podobu.

KTO JE VINCENT STOFANIK

Na poziciu riaditela programovych
sluZieb televiznej ¢asti RTVS nastupil
este za generalneho riaditela Lubosa
Machaja a na stolicke programového
riaditela zostal sediet aj v juli tohto
roku, po zmene RTVS na STVR a nastupe
docasného vedenia. Vo verejnopravnej
institacii v minulosti pracoval na réznych
poziciach, bol programovym riadite-
lom Slovenského rozhlasu aj $éfom
Reportérov.

STVR JE PRODUCENTOMALEBO
KOPRODUCENTOM AJ VELKEHO MNOZSTVA
KINO FILMOV. ZASAHUJETE PRI TAKOMTO
FILME NEJAKO AJ DO VYROBY, CI TU IDE
HLAVNE O FINANCNU PODPORU?

STVR je skuto¢ne najvacsim koprodukénym
partnerom pri vzniku mnohych kinemato-
grafickych diel. Rozhodnutie o vstupe STVR
do koprodukénej spoluprace s partnerom
prebieha na rokovani Programovej rady,
ktord na zaklade dramaturgickych hodnoteni
posudzuje dovod a adekvatnost koproduk-
cie ¢i vysku finan¢nej podpory. Vyznamnym
faktorom pri tomto rozhodovani je obsahova
kvalita diela a jeho vyuZitelnost vo vysie-
lani STVR. Externi predkladatelia Ziadosti

o koproduként spolupracu v pripade klad-
ného rozhodnutia reSpektuju aj nas narok
vstupovat do kreativneho procesu. Nejde
tedaiba o formalnu finanént podporu, ale
najma o spolocné Usilie vykreovat film, ktory
svojimi hodnotovymi parametrami rovnako
oslovi divakov v kinodistribucii aj v tele-
viznom vysielani.

AKU MATE AKTUALNE SKUSENOST

S AUDIOVIZUALNYM FONDOM A JEHO
FINANCNOU PODPOROU?

Spolupraca je dlhodobo na velmi dobrej
kvalitativnej irovni, o com svedci aj mnoz-
stvo nasich projektov, ktoré Audiovizualny
fond za 15 rokov svojej existencie podporil.
STVR pravidelne nominuje svojich odbor-
nikov do odbornych komisii a na zaklade
zakona ma svojho staleho zastupcu v Rade
Audiovizualneho fondu.
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Web: www.eallin.com a www.nomadfilms.cz

email: jozef.lipa@eallin.com a jozef.lipa@nomadfilms.cz

CEO, Managing partner, producent: Jozef Lipa

Project Director: Eva Simonovicova

Postproduction Director: Jozef ElSik

Clenstvo v profesijnych zdruzeniach: Asociacia reklamnych producentov
TOP 5 klientov: Tesco, TETA drogerie, Trezor, Nestlé, Janssen-Cilag

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024: Trezor, 15 x 15 x 5 minisalon (1984),
Tipos - Vianocna lotéria, Nestlé - Gold, Hermelin

ENDRIUS

Adresa: Pod Vtacnikom 3, 831 01 Bratislava

Telefon: 0908 254 089

Web: www.endrius.com

E-mail: hello@endrius.com

CEO/EP: Andrej Solar

Production manager: Alica Celler

Clenstvo v profesijnych zdruzeniach: Asociacia reklamnych producentov (ARP)
TOP 5 klientov: This is Locco, Lidl Slovenska republika, Knauf Insulation,
Grayling Slovakia, United Classifieds

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024: Dobry anjel (TVC), Be Lenka (TVC),
Dr.Max (TVC), Nehnutelnosti.sk (online), Budi$ (online)

Obrat v roku 2023: 430 000 eur bez DPH

Predpokladany obrat v roku 2024: 500 000 eur bez DPH

KIMONO PRODUCTION

Adresa: Stefanikova 6, 811 05 Bratislava

Telefon: +421915 494 676

Web, email: www.kimonoproduction.com

Producent: Marek Wilhalm

Production Manager: Zuzana Maruscakova

TOP 5 klientov: COOP Jednota, Dovera, NEHERA, Absolut, Zentiva
TOP 5 projektov za roky 2023, 2024: COOP Jednota - Kolesomania,
Dovera - Mobilna jednotka zdravia, NEHERA -10th Anniversary,
Baueria - Zachrarite svoj vztah, COOP Jednota - Cestna kontrola.

LEOPARD PRODUCTION

Web, email: www.leopardproduction.sk

CEO, Managing Director: Tomas Ruckay
Client Service Director: Lukas Kocis
Creative Director: Robert Slimak

Obrat v roku 2023: 5,4 milidna eur (Event&TV)

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI
H Film: 10 %
TV:20 %
ETVC: 60 %
Iné: production services 10 %

o &

eallin | NoMAD

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B TV commercial: 40 %
Online: 60 %

endrius

ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B TVC:60%
Online a KV: 40 % online a KV

KIMONO

LESPARD

_

www.strategie.sk |
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VIZITKY

MYMEDIA ZAMERANIE SPOLOCNOSTI
Adresa: Popradska 40, Bratislava M BTL: 65%

Telefon: +421 2 654 20 659 Grafika: 25%

Web, e-mail: www.mymedia.sk info@mymedia.sk Online: 10%

CEO, Managing Director: Ing. Marek Vysopal

Project Director: Anna Stefanekova

Creative Director: Michal Miklovi¢

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024:

Oslava storocnice (stibor eventov pre rézne skupiny stakeholders), firemny den
pre cca 2 500 ludi, celoslovenské promotion pre tabakovu spolo¢nost v pocte
viac ako 6 000 promodni, kreativna animacia na monitorovacie ,hodinky“ pre
déchodcov Zijucich vo svojich domovoch, projekt ReSpektuj 18 (nasa tretia

sezdna s tymto projektom, ktory apeluje na dodrziavanie hranice 18 rokov pri -
konzumacii alkoholu.)
Predpokladany obrat v roku 2024: 1,6 miliona eur REKLAMA s EVENT na mieru

PROTOS PRODUCTIONS ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

W TVC: 1009
Adresa: Hradné Udolie 9/A, Bratislava €:100%

Telefon: +421 903 623 313

Web, email: protos.sk, protos@protos.sk

Producer & Partner: Barbara Kipsova, Michal Hlavacka

Executive Producer: Andrea Mlynkova

Klaéovi ludia: Diana Svihlovd, Zuzana Ulbrichtova, Michal Torma, Samuel Vojtek
Clenstvo v profesijnych zdruzeniach: Asociacia reklamnych producentov,
Asociacia nezavislych producentov

TOP 5 klientov: Kaufland, Billa, 02 Slovakia, Telekom, PSS Prva stavebna
sporitelnia, Tipos,

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024: Kaufland Park, Tipos Vianoce 24, 02
Xmass, SLSP George, Lidl babicka

Obrat v roku 2023: 2 940 000 eur PROTOS
Predpokladany obrat v roku 2024: 3 150 000 eur PRODUCTIONS

VRIZZLY FILMS ZAMERANIE SPOLOCNOSTI

B Reklamna produkcia: 80 %

Adresa: Pecnianska 7, Bratislava AERTE T a0 %

Telefon: +421 902 466 166

Web, email: www.vrizzly.com, hello@vrizzly.com

Creative director: Samuell Hoffman

Producent: Dominik Szombath

TOP 5 klientov: CSOB, Tipos, Tatrakon, Hubert, Siemens

TOP 5 projektov za roky 2023, 2024: CSOB - Sféra, Tipos - Extra vyplata,
Tatrakon - Family time, APPA - Wishes are not enought, Hubert - 200 years
Obrat v roku 2023: 260-tisic eur

. ) e -
Predpokladany obrat v roku 2024: 600-tisic eur _u'rlzzly
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© eshop.hnonline.sk

<] predplatne@mafraslovakia.sk ,+421917 238 238

Rocné predplatné zahfna pristup k obsahu HNonline.sk na 12 mesiacov, polro€né predplatné na 6 mesiacov.
Darcekové predplatné je mozné objednat od 16. 10. 2024 do 22. 12. 2024. Predplatné zakdpené po datume 12. 12. 2024
nebude zasielané spolu s darcekovou krabickou, ale len vo forme viano¢ného voucheru, ktory bude zaslany iba e-mailom.
Darcekovy set bude zaslany na fakturacnu adresu platcu. Predplatné z tejto ponuky trva pocas jedného roka,

’ alebo 6 mesiacov od aktivacie.



print robit
nevieme,
ale videa ano.

Sme spoluzakladajuci ¢len Asociacie reklamnych producentov

[ ®
a jedind produkcia certifikovana normou kvality na Slovensku. e nd rlus
Pozrite si nase porfélio na www.endrius.com



